KulturObservatoriet Kulturens sociologi

KULTURENS SOCIOLOGI

Publikens demografi och socioekonomi

Den sociala dimensionen var en grund i 1974 Ers kulturproposition och uttrycktes i mElet
OKulturpolitiken skall i Skad utstrSckning utformas med hSnsyn till eftersatta gruppers erfa
renheter och behovO. | 1996 Ers kulturproposition formulerades ett av mElen som OKulturpoli
tiken skall ge alla msjlighet f&r delaktighet i kulturlivet och till kulturupplevelserO, dvs. ett
principiellt snarlikt m@El om en social utjSmning i kulturpolitiken.

Eftersatta grupper, nya grupper, vidgat deltagande och tillgéinglighet dr honnérsord som ater-
kommit i kulturpolitiska styrdokument. Mangkultur och genusperspektiv dr begrepp under det
nya millenniet. Kultur for barn- och ungdomar har fortsatt hog prioritet.

Effekter av kulturpolitiska insatser méts ytterst i “anvéindarledet”, dvs. i det demografiska och
socioekonomiska monstret 1 ménniskors kulturvanor, kulturkonsumtion och attityder. Vad har
hiint sedan 70- och 90-talens kulturpolitiska utredningar? Hur ser dagens kulturkonsumtion ut;
finns tendenser till utjimning? Hur paverkar nya medier och distributionsformer for kultur-
upplevelser ménniskors kulturkonsumtion?

Uppfyllelsen av kulturpolitikens sociala ml kan utvSrderas fr@En studier om befolkningens
kulturvanor och kulturkonsumtion mot bakgrund till socioekonomiska, demografiska-och re
gionala faktorer, efter etnicitet, funktionshinder etc. Statistik och analys om kulturvanornas
fSrdelning och utveckling blir dSrfdr i higsta grad en Okulturpolitiskt relevant forskningO. |
denna forskning engageras specialister frEn olika dicipliner, t.ex. kultursociologer, ungdoms
forskare, fritidsforskare, barnkulturforskare eller medieforskare.

Sociologisk teori och empirisk metodik mEste g& hand i hand i analys av mSnniskors kulturut
nyttjande. Den franske kultursociologen Pierre Bourdie diskuterar begreppet kulturellt kapital

i sin bok OKonstens reglerO och visar att vSrderingar och symboler Sr f&rklaringar till mSnni
skors kulturella m3nster. Sociologen Harald Swedner var pionjSr i Sverige och genomfsrde pE
60-talet publikstudier vid teatrar med analys av hinder och barriSrer mot den s.k. finkulturen.
Svensk kultursociologi har dock prSglats av ett etnologiskt synsStt, mer undantagsvis har man
arbetat med empiriska modeller och data. Kulturvaneanalys har kommit att st(E st pC&E en isole
rad statistisk grund, skild fr&En sociologisk metod och teori. De b(Eda traditionerna behSver ms$
tas, forskarvSrlden med teoribildning och den ObyrEkratiskaO vSrlden dSr praktiker producerar
och efterfrEgar anvSndbara sifferresultat. Kulturr@Edet hade under 80- och 90-taler en nyckel
roll dE det gSlide att utveckla undersdkningsmetodik, genomfsra surveyundersskningar och
sammanstSlla analysrapporter om svenska folkets kulturdeltagande och kulturvanor.

Kulturutredningens utvSrderingsbetSnkande frEn 1995 innehsll en grundlig analys av utveck
lingen i kulturvanorna sedan 70-talet. Den byggde p(E resultat fr&En barometermStningar och
SCB:s ULF-statistik som tillsammans utgjorde ett omfattande material med kontinuitet. | den
efterfSljande Kulturpropositionen konstaterades behov av en fortsatt analys av kulturvanor.
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| dagens situation kan finnas behov att diskutera tillgEEngen p&E kontinuerliga mStresultat av
kulturvanorna. | kapitlet OKulturstatistikens roll och utvecklingsbehovO konstateras att en
slutpunkt verkar ha satts fSr decenniers uppbyggda tidsserier om kulturvanorna. Ett datamate
rial om kulturvanorna som presenteras i detta kapitel kommer frEn SCB:s ULF-statistik 2006
som dessvSrre verkar bli den sista sedan mStningarna inleddes i mitten av 1970-talet. MSt
ningarna genom Kulturbarometern, som inleddes i bSrjan av 1980-talet, har inte genomfSrts
sedan 2002. En osSkerhet gSller om Barnbarometern, som sedan 1984 mSter sm@Ebarnens kul
turvanor, fGEr en fortsSttning.

Utbildning Sr en resurs f3r kulturell delaktighet och utbildningsniv@E Sr den variabel som star
kast korrelerar med aktivt kulturdeltagande. | befolkningsstudier analyseras publikens och
Oicke-publikensO kulturvanor (Ocultural usersPnon usersO). M3nstret f3r barriSrer analyseras
och hinder f&r kulturdeltagande kan identifieras. Sociala resurser som slISkt, vSnner, arbets
kamrater eller andra sociala nStverk Sr komponenter i en kulturell vSIfSrd. HSIsa Sr viktigt fSr
full kulturell delaktighet liksom funktionshinder och ohSlsa utgsr hinder f&r kulturdeltagande.
Den tillgSngliga fritiden Sr en resurs som bestSmmer kulturdeltagandet men Sr ojSmnt fSrde
lad mellan befolkningsgrupper.

Individens ekonomiska resurser utgsr en annan vSIfSrdskomponent. En begrSnsad hushElls
ekonomi medfsr priskSnslighet hos presumptiva publikgrupper. Hur avgiftspolicy och biljett
pris samvarierar med kulturdeltagande Sr en annan aspekt i kulturekonomin och kulturvane
studierna. Dessa problemstSliningar exemplifierar vikten av att se kulturvanorna som en del i
befolkningens levnadsférhEllanden, Oden kulturella vSIfSrdenO.

Tillgdngliga kdllor om fritids-, kultur- och medievanor

Syftet i detta avsnitt Sr att i utdrag Sversiktligt presentera senast tillgSngliga undersskningsre
sultat. F3r en diskussion om kulturvanestatistikens utvecklingsbehov hSnvisas till avsnittet
OKulturstatistikens roll och utvecklingsbehovO. Fsljande kSlimaterial behandlas:

DSCB:s levnadsniv@E&undersskning 2006 (ULF).

—Mediebarometern 2007. Nordicom

— European Cultural Values 2007. Eurobarometer (bearbetning av svenskt material).
—Tidsanvéandningsstudie 2001. SCB

—Kulturbarometern 2002. Kulturradet

—SOM-institutet, Riks-SOM 2007

—Barnbarometer 2002/2003. Mediamétning i1 Skandinavien, MMS

Mediekonsumtion tangerar aktiviteter som anses vara OtraditionellO kultur. Film och musik Sr
en del av kulturlivet, oavsett tekniska kanaler f&r distribution. Boken Sr ett massmedium men
bokISsning ses som en kulturpolitisk angelSgenhet. Kulturforskare och medieforskare kan
ibland ha olika syn pE var grSnsen g&r mellan OlevandeO kultur och medieburenkultur. Inter
net, elektronisk kommunikation, digitala distributionsformer av musik och filmer Sr n@&Egra ex
empel. GrSnsen mellan TV-mediet och Internet Sr pE vSg att suddas ut.

KulturrEdet har sedan 1983, frEn bSrjan i samarbete med dEvarande avdelningen fSr publik-
och programforskning vid Sveriges Radio, SR/PUB, genomf$rt mStningar av svenska folkets
kulturvanor genom Kulturbarometern. DE SR/PUB avvecklades 1994 tog KulturrEdet ett fort
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satt ansvar fSr Kulturbarometern. Nordicom har svarat fSr Mediebarometern som genomfsrs
Erligen med stsd frEn Kulturdepartementet och nEgra mediefSretag.

Senaste Kulturbarometer genomfsrdes 2002. Kulturbarometern Sr i behov av revidering, bl.a.
f8r att f@E bSttre samordning med Mediebarometern. En fortsatt Barnbarometern bsr samord
nas med en utvecklad Kulturbarometer. Europeiska kulturvanemStningar genomfsrdes pE
uppdrag av EU:s statistikbyr(E, Eurostat, under CEren 2001 och 2003 med en uppfsljande under
sskningar 2007. En utvecklad Kulturbarometer b3r fE en bSttre koppling Sven till de europe
iska kulturvaneundersSkningarna.

BarometermStningarna och ULF-undersskningarna bygger p&E delvis olika metodik- Vissa re
sultat kan te sig motsSgelsefulla. Olika undersskningsresultat kan dock komplettera varandra
om de tolkas utifr@En sina specifika tekniska fSrutsSttningar.

| avsnittet OKulturstatistikens roll och utvecklingsbehovO pekas pE att kulturvanestatistiken
torde vara den mest angelSgna frEgan att I$sa i kulturstatistiken. Att Sverige Sven fortsatt ga
ranteras en tillfredsstSllande statistik om kulturvanor b3r vara ett gemensamt ansvar f3r Kul
turdepartementet, KulturrEdet, Riksbankens Jubileumsfond och forskarnStverket SweCult.

Tidsanvindning

Den Ofria tidenO Sr den tid som Eterst@Er dE arbete, arbetsresor, studier, hushEllsarbete, s3n
vila, stSdning, tvStt m.m. har rSknats frEn dygnets 24 timmar. | den Ofria tidenO ryms t.ex.
hobbies, mediekonsumtion och kulturaktiviteter. Studier av tidsanvSndning ger ramar f&r ana

lys av kulturvanorna. TidsanvSndningsstud?600/01 Sr den andra undersskningen som

SCB genomfsrt sedan den fSrsta undersskningen 1990/91. Undersskningen omfattade be
folkningen i yrkesverksam (Elder (20-64 (Er). Dagboksrapportering av olika aktiviteter under
dygnets 24 timmar anvSndes och urvalet omfattade ca 6 000 personer.

“Den fria tiden”. Genomsnittlig tid per dygn. Minuter

Idrott och friluftsliv

M Foreningsverksamhet mm
Underhalining, kultur
Social samvaro

B TV och radio
Lasning

[l Hobbies

Ovrig fri tid

Resor i samband med fri
tid

KSlla: TidsanvSndningsstudie 2001. SCB
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TillgSnglig fritid har $kat sett Sver en ISngre tidsperiod, bl.a. genom arbetstidsfsrkortningar

och ISngre semestrar. Samtidigt har allt ISngre arbetsresor tenderat att Sta upp en del av arbets
tidsfSrkortningen. Tiden fSr personliga aktiviteter, sSmn, mEltider m.m., tar omkring-10 tim

mar i ansprEk per dygn, n@Egot mer fSr kvinnor Sn f&Twisryor fritidsaktiviteter uppgdr

till drygt fem timmar per dygn, ndgot mer for mdn dn for kvinnor. Den enskilt dominerande

aktiviteten Sr radiolyssnande och TV-tittande som i genomsnitt tog 1 timma och 47 minuter.

Som nSst stérsta aktivitet kommer social samvaro med omkring en timma per dag. HSr ingEr
familjeliv, umgSnge med sISkt och vSnner, bessk pE pub/restaurang etc. Kvinnor Sgnar nEgot
mer tid (Et social samvaro Sn mSn. Idrott och friluftsliv tar en dryg halvtimma i ansprEk, nEgot
mer f&r mSn Sn f&r kvinnor. Svenska folket ISser i genomsnitt en knapp timma per dag. Per
soner som nEtt pensionsEldern ISser nSra en och en halv timma per dag. Resor under fritid
(dvs. ej arbetsresor) upptar en halvtimma. Kulturaktiviteter Sr mot bakgrund till den-genom
snittligt fria tiden om fem timmar fSrhEllandevis marginella aktiviteter. Enligt tidsanvSnd
ningsstudien upptar underhIlIning och kultur i genomsnitt endast 6 minuter av dygnet. D in
rSknas alla slags kulturaktiviteter, bessk pE teater, bio, konsert, museer, utstSliningar etc.

SCB:s ULF-statistik

SCB har sedan 1975 genomfsrt undersskningar av svenska folkets levnadsfsrhEllanden
(ULF) f8r att IEngsiktigt fslja vSIfSrdsutvecklingen. MStningarna delas in fr&Egeblock, s.k.
komponenter, som omfattar bl. a. HSIsa, Utbildning, Boende, SysselsSttning, Sociala relatio
ner och Fritid. FraEgor av kulturstatistiskt intresse gSller bl. a. biblioteksbes3k, teaterbessk,
konsertbesdk, museibes3k och bessk pE konstutstSlining. Genom stora undersdkningsurval
har en detaljerad bakgrundsredovisning msjliggjorts liksom matchning mellan frEgevariabler.
Intervjuerna genomfsrs som direktintervjuer vid hembessk. Kulturr(Edet tog i bSrjan av de
cenniet initiativ att analysera insamlade data om fritids- och kulturaktiviteter sedan ULF-mSt
ningarna inleddes i mitten av 1970-talet. Resultaten presenterades i rappari@iurella
valfdarden (2002). | rapporten konstaterades att fSr flertalet kulturaktiviteter kan sp(Eras ett
trendmSssigt Skat deltagande sedan 1970-talet. Tidigare passiva grupper hade mobiliserats
och tidigare aktiva grupper hade blivit Sn mer aktiva. Skillnader mellan hdgutbildade och
|Egutbildade, mellan arbetare och tjSnstemSn liksom med avseende pE andra socioekonomisk
bakgrundsfaktorer tenderade att utjSmnas.

Senaste ULF-data avser 2006 och vid utarbetandet av denna rapport (hSsten 2008) fSreligger
endast preliminSra resultat. Till skillnad frEn tidigare undersskningar, som helt genomf&rts
med muntliga direktintervjuer, har en kombination av telefonintervjuer och hemintervjuer
tillSmpats. F3r att ge full j[SmfSrbarhet med tidigare undersdkningar redovisas dock hSr endast
resultat som grundas p&E besSksintervjuerna.

SCB:s ULF-statistik kommer fram3ver att anpassas mot EU:s vSIfSrdsmS8ilrg4Bta

tistics on Income and Living Condition§)etaljerade fr&Egor om kulturvanor kommer dSrmed
att utg@E och ULF-materialet blir en tSmligen ointressant kSlla i kulturstatistiken. Slutpunkten i
ULF-mStningarna avseende kulturaktiviteter kommer bli 2006 GErs underskning.

1 En ny rapport berSknas utkomma hssten 2008.
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Personer 16-84 ar som dgnat sig at kulturaktiviteten under de senaste 12 manaderna

1982-2006. Procent

minst ndgon gang mer &n 5 ggr
82-83 90-91 98-99 2006 82-83 90-91 98-99 2006
Teaterbestk 31,7 37,6 40,3 385 3,6 2,9 29 25
Konsertbesok 32,1 38,8 458 54,1 6,5 6,0 6,1 6,7
Konstmuseum/konstutstallning 30,1 34,8 37,4 35,3 5,0 53 5.1 4.8
Annat museum an konstmuseum 429 38,8 42,2 40,5 4,3 3,0 2,8 2,8
Bibliotek 491 50,8 58,9 53,7 286 26,7 314 241
Studiecirklar eller kurser 28,9 27,0 22,8 20,4 11,6 8,9 6,1 6,1
Biobesok 46,8 50,3 57,5 63,5 16,2 14,8 152 13,9
Gudstjanst 40,5 36,9 36,9 43,9 13,2 10,6 9,7 97
Idrottsevenemang 41,8 43,7 48,5 504 19,1 18,6 20,7 23,0
minst ndgon gang minst varje vecka
82-83 90-91 98-99 2006 82-83 90-91 98-99 2006
Last skonlitteratur 68,1 72,2 . 28,7 314
Last tidskrifter 68,2 71,7 76,0 71,9 342 36,5 376 30,8
Last veckotidningar 78,5 74,7 73,2 695 43,4 37,2 33,7 293
Spelat nagot musikinstrument 17,3 16,0 151 144 7,7 6,9 6,4 6,3
Sjungit i kor eller annan sanggrupp 53 55 59 59 3,5 3,5 38 3,7
Malat, ritat, tecknat eller arbetat med lera 18,0 16,9 14,1 5,3 45 43

KSlla: Undersskningar av levnadsf&rh@Ellanden, ULF 2006. SCB
Skattningar baserade p&E 2006 Ers besSksintervjuer

Personer 16-84 ar som dgnat sig at kulturaktiviteten under de senaste 12 manaderna

1982-2006. Procent

Last tidskrifter

Idrottsevenemang

Museum (ej konstmuseum)

Studiecirklar/kurser

Sjungit i kér/sanggrupp

Last skonlitteratur

Last veckotidningar
Biobesok
Konsertbesok

Bibliotek
Gudstjanst

Teaterbesok

Konstmuseum/konstutstallning

Spelat musikinstrument

Malat, ritat, tecknat, arbetat med lera

[ [ [ [ [ [
|72
1 \ \ \ \ \ \ \
172
\ \ \ \ \ \
I
\ \ \ \ \ \
|64
\ \ \ \ \
\54
\ \ \ \ \
| 54
\ \ \ \ \
50
\ \ \ \
44
\ \ \ \
\41
\ \ \
39
\ \ \
135
o 20
14
14

e
0 10 20 30 40 50 60 70

80

KSlla: Undersskningar av levnadsfsrhEllanden, ULF 2006. SiGltningar baserade pE 2006 Ers bessksintervjuer
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Personer 16-84 ar som pa fritiden nagon gang agnat sig at kulturaktiviteter under de senaste 12
manaderna 2006. Procent

Teater- Konsert- Konstmu- Museum Biblio- Studie- Bio Guds- Idrotts--

besbk  besdk seum/konst (ej konst- tek  cirkel tianst evene
utstallning museum) el. kurs mang

Samtliga 38,5 541 35,3 40,5 53,7 20,4 63,5 43,9 50,4
Man 32,9 53,2 31,7 40,9 48,2 16,4 60,7 39,2 59,1
Kvinnor 441 55 38,8 40 59,2 24,3 66,3 48,5 41,8
ALDERSGRUPP
16-19 ar 40,5 54,3 25,6 31 57,5 19,2 88,2 41 65
20-29 ar 31,7 64,1 31,6 39,4 58,8 254 87,8 353 60,1
30-44 ar 34,2 55,7 33,7 46 571 20,5 75,1 434 60,3
45-64 ar 441 56,6 40 42,2 501 19,6 56,6 44,8 47,5
65-74 ar 45,7 429 38,3 38,2 523 20 40,4 50,5 33,5
75-84 ar 291 35,2 30,9 27,3 47,2 15,3 19,5 50,2 23
FAMILJETYP
Ensamstaende utan barn 32,9 52 34,7 32,1 54,1 20,3 66,3 34,1 45,2
Ensamstaende med barn 29,4 48,5 39,9 36,2 63,2 17,7 73,8 33,7 49,7
Sammanboende utan barn 442 52,6 40,8 37,3 51 19,7 52,9 38,5 40,6
Sammanboende med barn 34,6 49,8 34,6 41,2 61 16,6 71,2 40,8 58,4
UTLANDSK BAKGRUND
Utrikes fodda 24,3 35,7 34,8 30,8 60,2 20,2 534 31 33,3
Inrikes fédda. Utrikes f foraldrar 40 54,6 38,3 34 571 19,8 75 357 46,7
SVENSK BAKGRUND
Inrikes fodda. En foralder f utri-
kes 30,1 54,2 35,5 44 55 16,2 78 281 50,5
Inrikes fédda. Inrikes f foraldrar 40,2 54,2 37,6 374 54,4 19 63,7 394 49,7
UTBILDNINGSNIVA
Férgymnasial 30,8 37,7 22,8 22,7 44,8 13,4 478 34,5 41
Gymnasial 31,8 49,9 31,5 30,9 50,9 17,6 60,8 37 50,1
Eftergymnasial 50,3 64,9 55,9 55,8 69,7 254 79 40,8 49,6
SOCIOEKONOMISK GRUPP
Ej facklarda arbetare 25,6 40,4 21,5 24 479 16,1 48,2 35,3 40,4
Facklarda arbetare 25,6 43,7 22,7 23,1 49 15 53,3 33,3 47,4
Samtliga Arbetare 25,6 41,8 22 23,6 48,4 156 504 34,4 43,4
Lagre tjansteman 42,6 53,5 40,5 38,3 55,1 17,5 61,3 39 45,2
Mellanniva-tjansteman 50,4 63,8 52 49,5 66 246 73,5 43,5 52
Hogre tjansteman 56,6 65,7 63 65,2 65,8 243 79,8 39,8 47,2
Mellan+Hogre tjansteman 52,8 64,5 56,2 55,6 65,9 245 759 421 50,2
Samtliga Tjansteman 49,6 61,1 51,4 50,2 62,6 223 71,4 411 48,6
Foretagare 37,8 48,6 39,1 34,9 38,9 17,8 55,3 37,7 50,9
Jordbrukare 31,4 35,8 21,8 26,5 243 18,9 31,5 691 321
Forvarvsarbetande 39,7 57,3 38,7 40,9 54,5 19,1 72,2 37,3 54,2
Hemarbetande . .. .. . .. . . .. .
Alderspensionarer 40 38,8 35,8 31 51,4 19,6 29,9 45,2 27,8
Fortidspens./langv.arbetslosa 23,1 36,1 30,8 23,3 53,9 17,5 38,6 28,8 25,7
H-REGION
H1 Stockholm 48,9 52,6 50,3 474 56,6 18,8 744 31 43,2
H8 Goteborg 38,6 56,4 42,6 40,3 57,6 20,3 72,4 38,9 47
H9 Malmd 42,4 59,8 43 449 59,9 182 69 36,8 457
H3 Storre stader 34,5 50,5 33,8 34,5 54,3 18,6 614 37,6 49,4
H4 Sédra mellanbygden 32,8 50,4 29,9 30,1 53,7 19,3 53,3 42,3 49,6
H5 Norra tatbygden 34,3 46,9 29,6 28,7 53,2 19,9 55,2 37,9 44,8
H6 Norra glesbygden 247 447 249 26 54 18,6 47,2 434 45,9

KSlla: Undersskningar av levnadsfsrhEllanden, ULF 2006.SC B - Skattningar baserade pE 2006 Ers bessksintervju
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Personer 16-84 ar som pa fritiden agnat sig at kulturaktiviteter varje vecka 2006. Procent

Last skon- Last tid- Last Spelat Sjungit Malat, ritat,
litteratur  skrifter  vecko- musik- i kor  tecknat ar-
tidningar instrument betat m. lera
Samtliga 31,4 30,8 29,3 6,3 3,7 4,3
Man 21,3 36,4 23,6 7,8 2,5 2,4
Kvinnor 414 25,3 34,8 4.8 4,9 6,2
ALDERSGRUPP
16-19 ar 21,8 12 28,2 10,8 8,3 10,5
20-29 ar 22,6 27 27,6 12,1 4.4 8,2
30-44 ar 30,8 32,7 221 6,1 3,2 3,3
45-64 ar 33,9 35,9 27 3,9 3 2
65-74 ar 35,5 29,9 38,4 43 2,6 3,2
75-84 ar 41,3 26,7 54,3 5,2 4,6 6,3
FAMILJETYP
Ensamstaende utan barn 30,9 25,7 30 7,5 4.7 5,8
Ensamstaende med barn 32,3 30,2 26,7 5,2 3,2 2,5
Sammanboende utan barn 34,7 33,3 34,3 5,9 3,2 3,3
Sammanboende med barn 29,7 33,5 21,7 5,5 3,2 4.1
UTLANDSK BAKGRUND
Utrikes fodda 26,7 25,6 30,5 57 1,9 6,1
Inrikes fodda. Utrikes f foraldrar 20,7 21,8 37,4 3,1 2,9 5
SVENSK BAKGRUND
Inrikes fodda. En foralder f utrikes 29,9 33,8 23,7 10,8 4.8 6,7
Inrikes fédda. Inrikes f foraldrar 33,5 31,7 29,2 6,2 3,8 3,8
UTBILDNINGSNIVA
Forgymnasial 22,4 18,9 35,7 6,7 3,8 5
Gymnasial 27,4 26,6 30,7 4,5 2,5 34
Eftergymnasial 45,6 44,6 22,7 8,3 52 5
SOCIOEKONOMISK GRUPP
Ej facklarda arbetare 24,5 17,8 37,4 4,8 3 3,6
Facklarda arbetare 245 25 29,2 4,5 2,5 2,9
Samtliga Arbetare 24,5 20,8 34 47 2,8 3,3
Lagre tjansteman 36,8 30 32,7 4.9 1,8 2,2
Mellanniva-tjansteman 42,5 39,7 24 1 6,2 3,7 4.1
Hogre tjansteman 48,5 52,3 20,5 7,9 4,2 4,2
Mellan+Hogre tjdnsteman 44.8 44,8 22,7 6,8 3,9 41
Samtliga Tjansteman 42,3 40,3 25,7 6,3 3,3 3,5
Foretagare 22,5 39,3 28,3 8 5 6,5
Jordbrukare 17.,6.. . . .. .
Forvarvsarbetande 31,5 34,6 251 6,3 3,2 3,4
Hemarbetande . . . . . .
Alderspensionarer 36,8 28,8 443 4.8 3,7 4.3
Fortidspens./langv.arbetslésa 33,8 20,7 34,2 4,5 2,5 3,7
H-REGION
H1 Stockholm 36,8 34 25,2 6,3 2,8 4,6
H8 Goteborg 37,4 31,6 24,5 5 3,5 4
H9 Malmo 36,2 36 32,4 9,6 8,2 8,8
H3 Storre stader 30,1 29,4 27,9 5,8 3,4 3.1
H4 Soédra mellanbygden 28,2 28,7 35,5 5,2 3.1 4.1
H5 Norra tatbygden 27 27,7 31,1 9,7 5,8 7,5
H6 Norra glesbygden 30,1 31,9 38,2 8,6 4.8 4.8

KSlla: Undersskningar av levnadsfsrhEllanden, ULF 2006. SREttningar baserade pE 2006 Ers bessksintervjuer
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Mediebarometern

Mediebarometern hargenomfsrts Erligen sedan 1979. MStningen sker genom telefonintervju

er till ett urval personer mellan 9 och 79 &Er och avser fr&Egor om medieanvSndning-under fsre
g&Eende dag, vecka, mEnad, halvEr och r. Intervjuer i senaste barometer (2007) har genom
fSrts under 42 slumpmSssigt valda dagar Sver hela Eret och omfattade ca 4 200 intervjuer.
Nordicom, som ansvarar fSr Mediebarometern, f(Er bidrag av nEgra mediefSretag-fSr under
sSkningen men huvudfinansiering sker via Kulturdepartementet.

| OMediedagenO redovisas hur stor andel och under hur IEng tid svenska folket en genomsnitt
lig dag tar del av olika medier, bl. a. radio, TV, video, bio, DVD, CD/kassettband, raorgon
tidning, kvSlistidning, tidskrifter och b3cker.

Mediedagen, andelen 9-79-aringar som - massmedier en genomsnittlig dag 1989-2007
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Kalla: Mediebarometern 2007. Nordicom-Sverige

Under de drygt tv(E decennier som mStningarna omfattar kan utlSsasSn@&gnaskjutning

ar i mediekonsumtionen. Lansering av ny teknik och utrustning ligger bakom Skningen av
video/DVD liksom den dramatiska uppg@Engen i InternetanvSndning. Skillnaderna mellan oli
ka Eldersgrupp8ir stora, t.exSgnalyngre personer i dag mer tid Gt Internet Sn TV-tittande.
Bland yngre kan konstateras ett nEgot minskat ISsande av morgontidningar. Nedladdning av
musik och filmer, chat, datorspel online eller genom konsoler Sr exempel p&E ny mediekon
sumtion. Ny teknik, t.exmediecentraler, suddar alltmer ut grSnserna mellan olika medier.



KulturObservatoriet Kulturens sociologi

Mediedagen, medieanvdndning i minuter i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007

Radio 100

Television 1199

Internet | 61

Morgontidning ] 21

Bocker [ ]|[19
CD-skiva [ ] 17
Video/DVD [ 7] 12
Mp3 [ 11
Vecko-/manadstidning [ ] 10

Kvéllstidning [ 7

Special-/facktidskrift [] 4

Totalt: 6 timmar 5 minuter

Text-TV [ 3

Kassettband [] 1

0 20 40 60 80 100 120
Minuter

Kaélla: Mediebarometern 2007. Nordicom-Sverige

Mediedagen, anviandning i minuter1) i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007

Anvand- Radio Televi- CD- Bocker Dagstidning Tidskrift Video/DVD Mp3 Inter-
ningstid i sion skiva net 2)
minuter 1)

Totalt 100 99 17 19 28 14 12 11 61
Man 100 102 17 15 29 12 13 12 71
Kvinnor 99 97 17 23 27 16 11 10 51
Alder

9-14 24 89 11 21 5 8 23 14 52
15-24 54 91 27 20 15 7 25 43 109
25-44 103 90 21 15 24 11 14 10 80
45-64 116 98 16 18 33 15 7 3 55
65-79 137 128 9 24 46 25 4 1 15
Utbildning

Lag 149 123 10 14 36 17 6 3 24
Mellan 115 105 20 15 29 13 12 12 64
Hog 87 83 20 24 32 16 10 7 75

1. Brutto. Den tid som befolkningen mellan 9 och 79 r avsStter f5r medier en genomsnittlig dag, dvs. Sven de som inte
anvSnder ett medium inrSknas. . }

2. Internet-anvSndningen avser all anvSndning i hemmet och pCE skola/arbete oavsett om den ingr i arbete eller Sr av privat
karaktSr.

KSlla: Mediebarometern 2007, Nordicom-Sverige
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Mediedagen, andel 9-79-aringar som anvander massmedier en genomsnittlig dag 2007. Procent

Procent av

Televi Radio Morgon- Bocke CD Vecko-/ Text- Kvallstid Special-/ Intern Video Bio

befolkningen sion tidning Mp3 manads- TV ning facktid- et1 DVD
kass- tidning skrift
ett

Totalt 85 77 72 38 41 30 26 31 15 64 14

Man 87 77 71 30 40 23 33 34 17 68 15 6

Kvinnor 83 76 72 45 41 36 19 28 13 60 14 5

6

Alder

9-14 94 58 26 60 52 29 12 13 3 64 27 11
15-19 85 63 59 42 76 20 16 26 4 85 26 11
20-24 78 68 58 34 73 15 22 38 9 88 26 13
25-34 82 74 63 33 49 24 35 39 14 79 22 5
35-44 82 79 77 33 44 24 31 39 16 75 14 5
45-54 82 81 80 34 33 27 26 35 21 71 10 3
55-64 85 84 84 37 32 34 27 33 22 60 8 4
65-79 90 83 86 36 18 44 28 25 17 29 6 3
Utbildning
Férgymnasial <9 ar 89 86 76 21 20 38 25 30 11 29 7 2
Férgymnasial 9-10 ar 85 78 78 30 27 34 26 36 12 43 12 3
Gymn. utbildning< 2ar 86 81 77 29 33 29 29 37 16 60 14 3
Gymn. utbildning>2ar 86 77 73 32 47 25 29 38 14 71 15 5
Hogskola/universit.<3: 80 79 78 41 39 30 27 34 21 73 13 5
Hogskola/universit.>3: 80 77 84 49 44 30 30 28 26 78 13 7
Sysselséttning
Arbetare 85 81 72 24 40 25 28 39 13 63 13 3
Tjansteméan 81 82 80 40 37 27 31 38 21 78 11 4
Hogre tjanstem./akad. 80 79 90 47 47 28 29 32 27 87 13 8
Egna foretagare 81 85 75 34 41 28 24 37 21 76 15 5
Pensionarer 90 83 85 35 18 43 29 26 16 30 7 2
Studernade 82 63 65 42 70 21 18 29 10 85 25 12
Arbetslosa 74 68 58 31 52 19 25 45 12 75 21 6
Hemort
Storre stader 86 80 73 38 41 32 28 30 16 62 15 5
Sddra mellanbygden 87 79 73 33 37 29 24 35 13 60 15 5
Norra tatbygden 86 78 75 37 41 31 26 33 15 69 9 4
Norra glesbygden 83 74 62 38 37 30 23 34 14 54 10 3
Stockholms-regionen 83 70 67 45 42 26 24 31 17 67 15 9
Goteborgs-regionen 84 73 71 39 49 27 32 26 15 74 16 9
Malmé-regionen 84 72 76 42 43 27 22 25 14 75 16 4

KSlla: Mediebarometern 2007, Nordicom-Sverige. Bearbetning
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Eurobarometer: “Cultural Values” 2007. Svenska undersokningen

Som resultat av Eurostats projekt genomfSrdes kulturvaneundersSkningar 2001 (EU-15) och
2003 (f3r de 12 nya medlemsISnderna). Undersskningarna fick en upp@ptiag dE

mStningar genomfsrde samtidigt i EU:s 27 medlemslISnder (EU-27). Undersskningarna var ett
uppdrag av EU-kommissonen till Eurobarometer.

Intervjuerna genomfsrdes under perioden februari-mars 2007 av undersskningsinstitutet TNS
Opinion & Social med befolkningsurval om totalt nSra 28 000 intervjuade personer Sver

15 r. Intervjuerna skedde genom hembessk, s.k. face-to-face. Den svenska undersskningen
omfattade 1 011 intervjuer. | huvudsak anvSndes samma surveyteknik och frEgeformuleringar
som i de bEda undersskningarna 2001 och 2003.

Aktuella data fr(En Kulturbarometern saknas (senaste 2002) men fSr att kompensera denna
brist har dSrf8r i arbetet med denna rapport valts att gSra en separat bearbetning av den
svenska undersskningen inom Eurobarometers mStningar 2007. Urvalet i denna undersskning
Sr sCElunda mindre Sn Kulturbarometerns och Sven p.g.a. andra olikheter mellan mStningarna
Sr det sv(Ert att direkt g3ra jSmfSrelser mellan materialen. Redovisningen i det fSljande syftar
dock till att komplettera bilden av kulturvanemsnstret. PGE nCEgra punkter, t.ex. hinder fSr att
utdva kulturaktiviteter, har dessutom EurobarometermStningen en bredare ansats Sn
Kulturbarometern.

Andel som 2007 beso6kt kulturevenemang resp. last bok. Procent

Ingen gang Minst en gang

Balett, dansférestalining, opera 73 27
Bio 28 72
Teater 52 48
Konsert 46 54
Bibliotek 29 71
Museum 37 63
Last bok 13 87
Besokt historiska platser, slott, kyrkor 25 100

KSlla: European Cultural Values. Eurobarometer 2007 B
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhSllsvetenskaplig DatatjSnst, SSD

2 European Cultural Values. Eurobarometer 2007/European Commission. Special Eurobarometer 278
11
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Kulturaktiviteter 2007 under senaste 12 manader. Procent

BesOkt teater

Besokt balett, dansférestallning ope-

ra

Ingen1-2 ggr3-5 ggr Mer an  Totalt Ingen 1-2 3-5Mer an Totalt
gang 5ggr gang  ggr ggr S5ggr
Kén
Samtliga 52 34 9 4 100 74 19 3 2 100
Man 56 31 8 4 100 77 18 2 2 100
Kvinnor 49 37 9 4 100 71 21 4 3 100
Alder
15-24 44 42 4 11 100 65 25 2 9 100
25-39 61 32 6 0 100 77 19 2 1 100
40-54 54 36 7 3 100 77 18 3 2 100
55+ 48 33 12 5 100 72 20 4 3 100
Utbildning
Hog 44 38 13 5 100 70 22 4 3 100
Lag 70 24 3 0 100 82 12 1 1 100
Mellan 60 31 5 4 100 80 16 2 2 100
Studier 50 38 7 5 100 69 26 3 2 100
Besokt konsert Besokt bibliotek
Ingen1-2 ggr3-5 ggr Mer an  Totalt Ingen 1-2 3-5Meran Totalt
gang 5 ggr gang  ggr ggr Sggr
Kén
Samtliga 47 36 10 7 100 31 20 15 34 100
Man 46 36 9 8 100 36 21 13 30 100
Kvinnor 48 35 10 7 100 25 19 17 39 100
Alder
15-24 33 44 7 16 100 19 18 11 53 100
25-39 54 33 8 5 100 25 21 19 34 100
40-54 45 39 8 7 100 31 23 14 31 100
55+ 47 34 12 7 100 34 17 13 34 100
Utbildning
Hog 39 38 12 10 100 24 19 17 40 100
Lag 64 25 6 3 100 48 19 8 21 100
Mellan 54 33 8 4 100 39 23 14 23 100
Studier 41 43 3 10 100 7 10 9 72 100

KSlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission

Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhSlisvetenskaplig DatatjSnst, SSD
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Kulturaktiviteter 2007 under senaste 12 manader. Procent

Besd leri BosoKt histor] or 1 —
nen etc
Ingen 1-2 3-5 Mer anTotalt Ingen 1-2 3-5 Mer an Totalt
gang ggr ggr 5ggr gang  ggr ggr 5ggr
Kén
Samtliga 36 32 17 15 100 26 31 20 23 100
Man 37 32 15 15 100 25 31 19 25 100
Kvinnor 34 31 19 15 100 26 32 20 22 100
Alder
15-24 42 28 21 9 100 19 37 18 26 100
25-39 33 36 17 12 100 22 38 21 19 100
40-54 37 36 14 13 100 23 35 21 21 100
55+ 35 27 18 19 100 30 25 18 27 100
Utbildning
Hog 25 33 21 21 100 19 29 24 28 100
Lag 58 27 8 3 100 47 18 15 19 100
Mellan 46 30 13 10 100 30 37 14 18 100
Studier 26 41 21 12 100 19 40 21 21 100
Boklasning . Tittat/lyssnat pa kulturprogram i TV /radio
Ingen 1-2 3-5 Mer anTotalt Ingen 1-2  3-5 Mer an Totalt
gang ggr ggr Sggr gang  ggr ggr 5ggr
Kén
Samtliga 14 13 12 60 100 10 16 16 57 100
Man 20 16 14 49 100 11 15 17 57 100
Kvinnor 8 10 10 71 100 9 17 16 57 100
Alder
15-24 5 26 12 56 100 7 18 25 49 100
25-39 13 14 16 58 100 5 13 22 60 100
40-54 14 11 13 62 100 4 13 12 71 100
55+ 16 13 10 61 100 1 6 13 78 100
Utbildning
Hog 8 9 13 70 100 2 8 13 76 100
Lag 31 17 10 42 100 3 10 16 69 100
Mellan 20 20 12 48 100 5 14 17 64 100
Studier 3 12 14 71 100 5 8 26 61 100

KSlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhSllsvetenskaplig DatatjSnst, SSD
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Besokt bio resp sportevenemang 2007 under senaste 12 manader. Procent

Besokt bio Besokt sportevenemang
Kén Ingen 1-2 3-5 Mer anTotalt Ingen 1-2 ggr3-5 ggrMer an Totalt
gang ggr ggr  Sggr gang 5 ggr
Samtliga 31 36 20 12 100 46 21 11 21 100
Man 33 36 19 11 100 37 20 13 28 100
Kvinnor 29 36 22 13 100 54 22 9 13 100
Alder
15-24 5 32 33 30 100 28 30 14 25 100
25-39 23 36 26 15 100 36 31 9 21 100
40-54 24 39 25 13 100 39 19 11 29 100
55+ 43 35 13 8 100 56 16 11 14 100
Utbildning
Hog 27 36 24 13 100 44 22 10 22 100
Lag 61 21 11 3 100 63 14 8 11 100
Mellan 30 44 15 11 100 42 21 13 22 100
Studier 10 28 34 28 100 43 26 7 21 100
KSlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhSllsvetenskaplig DatatjSnst, SSD
Eget skapande och kulturutovande under senaste 12 manader 2007 . Procent
Spelat musikin- Sjungit Spelat Dansat Skrivit "Dekorativt Fotograferat, Malat,
strument teater dikter,  hantverk" filmat skulpterat
dagbok webdesign
etc
Samtliga 24 37 6 36 32 80 64 31
Man 23 30 5 32 30 78 66 31
Kvinnor 24 45 7 41 33 82 62 32
Alder
15-24 37 51 23 40 63 56 56 58
25-39 30 46 7 42 37 82 82 37
40-54 26 39 8 40 29 83 83 34
55+ 17 31 2 30 27 81 81 24
Utbildning
Lag 30 40 7 37 36 82 72 35
Mellan 6 19 2 27 12 75 34 10
Hog 17 36 4 36 25 81 63 29
Studier 40 62 19 45 67 69 69 60

KSlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission

Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhSlisvetenskaplig DatatjSnst, SSD
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Hinder for att utova kulturaktiviteter 2007. Procent

Brist pA Bristpa For  BristpA Begransad Brist pa

intresse tid dyrt informati valmdjlighet/ kunskap/
on brist pa bakgrund
kulturutbud
Samtliga 22 51 20 10 17 5
Man 28 50 13 10 17 6
Kvinnor 16 53 27 11 17 4
Alder
15-24 32 54 33 19 30 0
25-39 25 75 20 13 14 8
40-54 20 62 20 9 17 5
55+ 20 33 18 9 17 4
Utbildning
Lag 19 57 19 9 16 4
Mellan 32 19 16 8 14 9
Hog 24 52 21 13 18 5
Studier 24 60 29 14 28 2

KSlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhSlisvetenskaplig DatatjSnst, SSD

Not: Multipla svarsalternativ, dvs respondenten kan svara p flera alternativ samtidigt

Smabarnens kultur- och medievanor. Barnbarometern

| Barnbarometern har 3-8 (Eringars medie- och kulturvanor fSljts sedan 1984. UndersSkning

arna utvecklades av dEvarande SR/PUB medan mStningarna fr.o.m. 1995/96 genomfsrts av
MediamStning i Skandinavien AB, MMS, med ekonomiskt st3d frEn KulturrEdet. Med hSnsyn
till barnens Elder intervjuades fsrSlder/v@Erdnadshavare. Ca 2 100 barn intervjuades i mStning
arna. MediefrEgorna i undersdkningen speglar hur barnen anvSnder medier Oen genomshittlig
dagO® medan i kulturfrEEgorna anvSnds avgrSnsningen Osenaste m@EnadenO eller Osenaste &

Senaste Barnbarometern genomfsrdes 2002/2003 och det Sr osSkert om nEgra initiativ tas fSr
fsrnyade mStningar. | kapitlet OKulturstatistikens roll och utveckling® konstateras att frEgan
om mStningar av sm@Ebarnens kulturvanor bsr ses som en del i Kulturr@Edets statistikansvar.
Senaste data Sr allts@E i dag fem Er gamla men i detta sammanhang har det dock bed3mts var:
av intresse att (Eterge huvudsakliga undersskningsresultat.

15
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Andel 3-8 aringar som besokt kulturinstitution/-evenemang under ”senaste aret” 1984 —
2002/2003.
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Andel 3-8 aringar som anvander olika massmedier en genomsnittlig dag 1984 — 2002/2003.
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Medievanor bland 3-8 aringar genomsnittlig dag 2002-2003. Minuter

Bok Serie- Morgon- CD-skiva Radio TV Video/
tidning  tidning kasett DVD
3-8 ar 16 4 1 21 7 84 39
3-4 ar 20 4 1 16 8 84 39
5-6 ar 16 5 1 19 6 84 39
7-8 ar 17 7 2 22 8 82 28
Pojkar 15 5 1 17 7 AN 39
Flickor 16 5 2 21 8 77 39
Féréldrars utbildning
Lagbildade 16 5 0 17 8 - -
Medelutbildade 14 4 1 21 10 - -
Hogutbildade 20 5 2 20 15 - -
Storstad 18 5 1 18 6 - -
Mellanstor ort 16 5 2 19 9 - -
Liten ort 15 7 2 22 3 - -

KSlla: Barnbarometern 2002-2003. MediamStning i Skandinavien. TV-tittande mStt via People meter, ej msjligt med
koppling till fSrSldrars utbidlning
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Kulturbarometern

Sedan 1983 har KulturrEdet genomfsrt mStningar av svenska folkets kulturvanor, dels i den
allmSnna&ulturbarometern, dels iKulturbarometern i detalj som utgick frEn enskilda
konstomr(Eden. Senaste detaljbarometer genomfSrdes 1994/95 (Litteraturbarometer). Kultur
barometern utvecklades i samarbete med dEvarande SR/PUB. DE SR/PUB avvecklades 1994
tog KulturrEdet ett fortsatt ansvar fSr Kulturbarometern medan Nordicom tog ansvar fSr att
Mediebarometern skulle f&E en fortsSttning.

Kulturbarometerrgenomfrs med hjSip av telefonintervjuer. Undersskningspopulationen om
fattade personer boende i Sverige i (Eldern 9-79 (Er och undersskningen har skett med ett urval
om ca 2 700 personer. Intervjuerna genomfSrdes under ett (Er och intervjuerna har fSrdelats
Sver (Eret fSr att ge Ersrepresentativa skattningar.

Kulturbarometern har inte genomfsrts sedan 2002. €ven om resultaten fr&En denna mStning
inte Sr aktuella kan det i denna rapport vara av intresse att redovisa huvudresultaten f3r att ge
referenser till andra presenterade undersskningar. | kapitlet OKulturstatistiken roll och utveck
lingsbehovO understryks vikten av fortsatta mStningar inom Kulturbarometern.

Kulturvanor bland 9-79-aringar under senaste aret 2002. Procent

Last bok
Besokt bio
Besdkt bibliotek
Deltagit i religids sammankomst]
Besokt historisk byggnad
Besokt konsert, musikevenemang
Besokt idrottsevenemang
Deltagit i foreningsméte
Besokt teater, opera
Besokt kyrka som sevardhet
Besokt museum
Besokt konstmuseum/-utstallning
Besokt fornminne
Spelat musikinstrument
Deltagit i studiecirkel/kurs

Sjungit i kor

0 20 40 60 80 100
Procent

KSlla: Kulturbarometern 2002, Statens kulturrE
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SOM-undersokningar

SOM-institutet (SamhSlle, Opinion, Massmedia) inom G3teborgs universitet genondsr riks
representativa attitydstudier sedan 1986. SOM-underskningarna sker med hjSlp av postenkSt
till ett slumpmSssigt antal personer boende i Sverige. Undersdkningen omfattar personer i El
dern 15-85 (r. | den nationella undersskningen 2007 har antalet intervjuer omfattat 1 740.
Svarsandelen har genom (Eren legat mellan 63 - 70 procent.

Livsstil och kulturvanor i Sverige 2007: Gjort minst nagon gang i manaden; i kvartalet;
i halvaret; under de senaste 12 manaderna. Procent

Minst Minst Minst Minst nagon

nagon nagon nagon gang de

gangi gang i gangi senaste 12

manaden _ kvartalet halvaret manaderna

Anvant internet 76 77 77 79
Last nagon bok 58 69 75 85
Gatt pa restaurang/bar/pub pa kvallstid 34 54 67 80
Kopt nagon bok 28 47 58 72
Hyrt dvd/video 21 32 41 51
Besokt bibliotek 22 32 39 52
Spelat dator-/tv-spel 24 29 33 40
Gatt pa bio 9 25 41 63
Kopt musik-cd 10 24 36 55
Gatt pa fotboll/ishockey 14 20 26 35
Skrivit dagbok 14 16 18 21
Tecknat/malat/skrivit poesi 11 14 18 26
Lyssnat pa ljudbok/talbok 10 14 19 28
Deltagit i studiecirkel/kursverksamhet 11 14 17 22
Besdkt gudstjanst eller religidst mote 9 13 20 38
Spelat musikinstrument 10 12 14 19
Gatt pa museum 4 12 24 45
Gatt pa konstutstallning 4 12 19 37
Gatt pa teater 3 10 21 43
Gatt pa rock-/popkonsert 1 5 12 27
Sjungit i kor 4 5 6 7
Gatt pa klassisk konsert, opera 2 4 7 15
Gatt pa musikal 1 4 11 28
Slaktforskat 2 2 3 8
Gatt pa balett, dansférestallning 1 2 5 1
Spelat teater, deltagit i lajv etc. 1 2 3 5

KSlla: Den nationella SOM-undersskningen 2007

Det bSr understrykas att betydande metodskillnader finns mellan SOM-institutets underssk
ning (E ena sidan och Kulturbarometern, Mediebarometern samt Barnbarometern{E andra si
dan. | barometermStningarna anvSnds muntliga telefonintervjuer. Detta gSller Sven de europe
iska undersskningarna; muntlig intervju Sr vedertagen metod i kulturvanemStningar i interna
tionell kulturstatistik. Undersskningsresultat fr&En SOM-unders3kningen som mSter kulturak
tiviteter per postenkSt inom ett mycket omfattande batteri av attitydfr@Egor kan inte ersStta de
resultat som Kulturbarometern eller ULF-statistiken gett. Det finns &fte@@eskS| att un
derstryka behovet av att Kulturbarometern fEr en fortsSttning.
Reviderad version 2009-01-29
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