
KULTURENS SOCIOLOGI

Publikens demografi och socioekonomi

Den sociala dimensionen var en grund i 1974 Œrs kulturproposition och uttrycktes i mŒlet 
ÓKulturpolitiken skall i škad utstrŠckning utformas med hŠnsyn till eftersatta gruppers erfa-
renheter och behovÓ. I 1996 Œrs kulturproposition formulerades ett av mŒlen som ÓKulturpoli-
tiken skall ge alla mšjlighet fšr delaktighet i kulturlivet och till kulturupplevelserÓ, dvs. ett 
principiellt snarlikt mŒl om en social utjŠmning i kulturpolitiken.

Eftersatta grupper, nya grupper, vidgat deltagande och tillgänglighet är honnörsord som åter-
kommit i kulturpolitiska styrdokument. Mångkultur och genusperspektiv är begrepp under det 
nya millenniet. Kultur för barn- och ungdomar har fortsatt hög prioritet. 

Effekter av kulturpolitiska insatser mäts ytterst i ”användarledet”, dvs. i det demografiska och 
socioekonomiska mönstret i människors kulturvanor, kulturkonsumtion och attityder. Vad har 
hänt sedan 70- och 90-talens kulturpolitiska utredningar? Hur ser dagens kulturkonsumtion ut; 
finns tendenser till utjämning? Hur påverkar nya medier och distributionsformer för kultur-
upplevelser människors kulturkonsumtion? 

Uppfyllelsen av kulturpolitikens sociala mŒl kan utvŠrderas frŒn studier om befolkningens 
kulturvanor och kulturkonsumtion mot bakgrund till socioekonomiska, demografiska och re-
gionala faktorer, efter etnicitet, funktionshinder etc. Statistik och analys om kulturvanornas 
fšrdelning och utveckling blir dŠrfšr i hšgsta grad en Ókulturpolitiskt relevant forskningÓ. I 
denna forskning engageras specialister frŒn olika dicipliner, t.ex. kultursociologer, ungdoms-
forskare, fritidsforskare, barnkulturforskare eller medieforskare.

Sociologisk teori och empirisk metodik mŒste gŒ hand i hand i analys av mŠnniskors kulturut-
nyttjande. Den franske kultursociologen Pierre Bourdie diskuterar begreppet kulturellt kapital 
i sin bok ÒKonstens reglerÓ och visar att vŠrderingar och symboler Šr fšrklaringar till mŠnni-
skors kulturella mšnster. Sociologen Harald Swedner var pionjŠr i Sverige och genomfšrde pŒ 
60-talet publikstudier vid teatrar med analys av hinder och barriŠrer mot den s.k. finkulturen. 
Svensk kultursociologi har dock prŠglats av ett etnologiskt synsŠtt, mer undantagsvis har man 
arbetat med empiriska modeller och data. Kulturvaneanalys har kommit att stŒ stŒ pŒ en isole-
rad statistisk grund, skild frŒn sociologisk metod och teori. De bŒda traditionerna behšver mš-
tas, forskarvŠrlden med teoribildning och den ÒbyrŒkratiskaÓ vŠrlden dŠr praktiker producerar 
och efterfrŒgar anvŠndbara sifferresultat. KulturrŒdet hade under 80- och 90-talen en nyckel-
roll dŒ det gŠllde att utveckla undersškningsmetodik, genomfšra surveyundersškningar och 
sammanstŠlla analysrapporter om svenska folkets kulturdeltagande och kulturvanor.

Kulturutredningens utvŠrderingsbetŠnkande frŒn 1995 innehšll en grundlig analys av utveck-
lingen i kulturvanorna sedan 70-talet. Den byggde pŒ resultat frŒn barometermŠtningar och 
SCB:s ULF-statistik som tillsammans utgjorde ett omfattande material med kontinuitet. I den 
efterfšljande Kulturpropositionen konstaterades behov av en fortsatt analys av kulturvanor.
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I dagens situation kan finnas behov att diskutera tillgŒngen pŒ kontinuerliga mŠtresultat av 
kulturvanorna. I kapitlet ÒKulturstatistikens roll och utvecklingsbehovÓ konstateras att en 
slutpunkt verkar ha satts fšr decenniers uppbyggda tidsserier om kulturvanorna. Ett datamate-
rial om kulturvanorna som presenteras i detta kapitel kommer frŒn SCB:s ULF-statistik 2006 
som dessvŠrre verkar bli den sista sedan mŠtningarna inleddes i mitten av 1970-talet. MŠt-
ningarna genom Kulturbarometern, som inleddes i bšrjan av 1980-talet, har inte genomfšrts 
sedan 2002. En osŠkerhet gŠller om Barnbarometern, som sedan 1984 mŠter smŒbarnens kul-
turvanor, fŒr en fortsŠttning.

Utbildning Šr en resurs fšr kulturell delaktighet och utbildningsnivŒ Šr den variabel som star-
kast korrelerar med aktivt kulturdeltagande. I befolkningsstudier analyseras publikens och 
Óicke-publikensÓ  kulturvanor (Ócultural usersÐnon usersÓ). Mšnstret fšr barriŠrer analyseras 
och hinder fšr kulturdeltagande kan identifieras. Sociala resurser som slŠkt, vŠnner, arbets-
kamrater eller andra sociala nŠtverk Šr komponenter i en kulturell vŠlfŠrd. HŠlsa Šr viktigt fšr 
full kulturell delaktighet liksom funktionshinder och ohŠlsa utgšr hinder fšr kulturdeltagande. 
Den tillgŠngliga fritiden Šr en resurs som bestŠmmer kulturdeltagandet men Šr ojŠmnt fšrde-
lad mellan befolkningsgrupper.

Individens ekonomiska resurser utgšr en annan vŠlfŠrdskomponent. En begrŠnsad hushŒlls-
ekonomi medfšr priskŠnslighet hos presumptiva publikgrupper. Hur avgiftspolicy och biljett-
pris samvarierar med kulturdeltagande Šr en annan aspekt i kulturekonomin och kulturvane-
studierna. Dessa problemstŠllningar exemplifierar vikten av att se kulturvanorna som en del i 
befolkningens levnadsfšrhŒllanden, Òden kulturella vŠlfŠrdenÓ. 

Tillgängliga källor om fritids-, kultur- och medievanor

Syftet i detta avsnitt Šr att i utdrag šversiktligt presentera senast tillgŠngliga undersškningsre-
sultat. Fšr en diskussion om kulturvanestatistikens utvecklingsbehov hŠnvisas till avsnittet 
ÒKulturstatistikens roll och utvecklingsbehovÓ. Fšljande kŠllmaterial behandlas:

ÐSCB:s levnadsnivŒundersškning 2006 (ULF). 
–Mediebarometern 2007. Nordicom
– European Cultural Values 2007. Eurobarometer (bearbetning av svenskt material).
–Tidsanvändningsstudie 2001. SCB
–Kulturbarometern 2002. Kulturrådet
–SOM-institutet, Riks-SOM 2007
–Barnbarometer 2002/2003. Mediamätning i Skandinavien, MMS

Mediekonsumtion tangerar aktiviteter som anses vara ÒtraditionellÓ kultur. Film och musik Šr  
en del av kulturlivet, oavsett tekniska kanaler fšr distribution. Boken Šr ett massmedium men 
boklŠsning ses som en kulturpolitisk angelŠgenhet. Kulturforskare och medieforskare kan 
ibland ha olika syn pŒ var grŠnsen gŒr mellan ÓlevandeÓ kultur och medieburen kultur. Inter-
net, elektronisk kommunikation, digitala distributionsformer av musik och filmer Šr nŒgra ex-
empel. GrŠnsen mellan TV-mediet och Internet Šr pŒ vŠg att suddas ut. 

KulturrŒdet har sedan 1983, frŒn bšrjan i samarbete med dŒvarande avdelningen fšr publik- 
och programforskning vid Sveriges Radio, SR/PUB, genomfšrt mŠtningar av svenska folkets 
kulturvanor genom Kulturbarometern. DŒ SR/PUB avvecklades 1994 tog KulturrŒdet ett fort-
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satt ansvar fšr Kulturbarometern. Nordicom har svarat fšr Mediebarometern som genomfšrs 
Œrligen med stšd frŒn Kulturdepartementet och nŒgra mediefšretag. 

Senaste Kulturbarometer genomfšrdes 2002. Kulturbarometern Šr i behov av revidering, bl.a. 
fšr att fŒ bŠttre samordning med Mediebarometern. En fortsatt Barnbarometern bšr samord-
nas med en utvecklad Kulturbarometer. Europeiska kulturvanemŠtningar genomfšrdes pŒ 
uppdrag av EU:s statistikbyrŒ, Eurostat, under Œren 2001 och 2003 med en uppfšljande under-
sškningar 2007. En utvecklad Kulturbarometer bšr fŒ en bŠttre koppling Šven till de europe-
iska kulturvaneundersškningarna.

BarometermŠtningarna och ULF-undersškningarna bygger pŒ delvis olika metodik. Vissa re-
sultat kan te sig motsŠgelsefulla. Olika undersškningsresultat kan dock komplettera varandra 
om de tolkas utifrŒn sina specifika tekniska fšrutsŠttningar. 

I avsnittet ÒKulturstatistikens roll och utvecklingsbehovÓ pekas pŒ att kulturvanestatistiken 
torde vara den mest angelŠgna frŒgan att lšsa i kulturstatistiken. Att Sverige Šven fortsatt ga-
ranteras en tillfredsstŠllande statistik om kulturvanor bšr vara ett gemensamt ansvar fšr Kul-
turdepartementet, KulturrŒdet, Riksbankens Jubileumsfond och forskarnŠtverket SweCult. 

Tidsanvändning

Den Ófria tidenÓ Šr den tid som ŒterstŒr dŒ arbete, arbetsresor, studier, hushŒllsarbete, sšmn, 
vila, stŠdning, tvŠtt m.m. har rŠknats frŒn dygnets 24 timmar. I den Òfria tidenÓ ryms t.ex. 
hobbies, mediekonsumtion och kulturaktiviteter. Studier av tidsanvŠndning ger ramar fšr ana-
lys av kulturvanorna. TidsanvŠndningsstudien 2000/01 Šr den andra undersškningen som 
SCB genomfšrt sedan den fšrsta undersškningen 1990/91. Undersškningen omfattade be-
folkningen i yrkesverksam Œlder (20-64 Œr). Dagboksrapportering av olika aktiviteter under 
dygnets 24 timmar anvŠndes och urvalet omfattade ca 6 000 personer.

“Den fria tiden”. Genomsnittlig tid per dygn. Minuter
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KŠlla: TidsanvŠndningsstudie 2001. SCB
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TillgŠnglig fritid har škat sett šver en lŠngre tidsperiod, bl.a. genom arbetstidsfšrkortningar 
och lŠngre semestrar. Samtidigt har allt lŠngre arbetsresor tenderat att Šta upp en del av arbets-
tidsfšrkortningen. Tiden fšr personliga aktiviteter, sšmn, mŒltider m.m., tar omkring 10 tim-
mar i ansprŒk per dygn, nŒgot mer fšr kvinnor Šn fšr mŠn. Tiden för fritidsaktiviteter uppgår 
till drygt fem timmar per dygn, något mer för män än för kvinnor. Den enskilt dominerande 
aktiviteten Šr radiolyssnande och TV-tittande som i genomsnitt tog 1 timma och 47 minuter. 

Som nŠst stšrsta aktivitet kommer social samvaro med omkring en timma per dag. HŠr ingŒr 
familjeliv, umgŠnge med slŠkt och vŠnner, besšk pŒ pub/restaurang etc. Kvinnor Šgnar nŒgot 
mer tid Œt social samvaro Šn mŠn. Idrott och friluftsliv tar en dryg halvtimma i ansprŒk, nŒgot 
mer fšr mŠn Šn fšr kvinnor. Svenska folket lŠser i genomsnitt en knapp timma per dag.  Per-
soner som nŒtt pensionsŒldern lŠser nŠra en och en halv timma per dag. Resor under fritid 
(dvs. ej arbetsresor) upptar en halvtimma. Kulturaktiviteter Šr mot bakgrund till den genom-
snittligt fria tiden om fem timmar fšrhŒllandevis marginella aktiviteter. Enligt tidsanvŠnd-
ningsstudien upptar underhŒllning och kultur i genomsnitt endast 6 minuter av dygnet. DŒ in-
rŠknas alla slags kulturaktiviteter, besšk pŒ teater, bio, konsert, museer, utstŠllningar etc.

SCB:s ULF-statistik 

SCB har sedan 1975 genomfšrt undersškningar av svenska folkets levnadsfšrhŒllanden 
(ULF) fšr att lŒngsiktigt fšlja vŠlfŠrdsutvecklingen. MŠtningarna delas in frŒgeblock, s.k. 
komponenter, som omfattar bl. a. HŠlsa, Utbildning, Boende, SysselsŠttning, Sociala relatio-
ner och Fritid. FrŒgor av kulturstatistiskt intresse gŠller bl. a. biblioteksbesšk, teaterbesšk, 
konsertbesšk, museibesšk och besšk pŒ konstutstŠllning. Genom stora undersškningsurval 
har en detaljerad bakgrundsredovisning mšjliggjorts liksom matchning mellan frŒgevariabler. 
Intervjuerna genomfšrs som direktintervjuer vid hembesšk. KulturrŒdet tog i bšrjan av de-
cenniet initiativ att analysera insamlade data om fritids- och kulturaktiviteter sedan ULF-mŠt-
ningarna inleddes i mitten av 1970-talet. Resultaten presenterades i rapporten Den kulturella 
välfärden (2002)1. I rapporten konstaterades att fšr flertalet kulturaktiviteter kan spŒras ett 
trendmŠssigt škat deltagande sedan 1970-talet. Tidigare passiva grupper hade mobiliserats 
och tidigare aktiva grupper hade blivit Šn mer aktiva. Skillnader mellan hšgutbildade och 
lŒgutbildade, mellan arbetare och tjŠnstemŠn liksom med avseende pŒ andra socioekonomiska 
bakgrundsfaktorer tenderade att utjŠmnas. 

Senaste ULF-data avser 2006 och vid utarbetandet av denna rapport (hšsten 2008) fšreligger 
endast preliminŠra resultat. Till skillnad frŒn tidigare undersškningar, som helt genomfšrts 
med muntliga direktintervjuer, har en kombination av telefonintervjuer och hemintervjuer 
tillŠmpats. Fšr att ge full jŠmfšrbarhet med tidigare undersškningar redovisas dock hŠr endast 
resultat som grundas pŒ besšksintervjuerna.

SCB:s ULF-statistik  kommer framšver att anpassas mot EU:s vŠlfŠrdsmŠtningar SILC (Sta-
tistics on Income and Living Conditions). Detaljerade frŒgor om kulturvanor kommer dŠrmed 
att utgŒ och ULF-materialet blir en tŠmligen ointressant kŠlla i kulturstatistiken. Slutpunkten i 
ULF-mŠtningarna avseende kulturaktiviteter kommer bli 2006 Œrs undersškning.
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Personer 16-84 år som ägnat sig åt kulturaktiviteten under de senaste 12 månaderna 
1982-2006. Procent

 minst någon gång   mer än 5 ggr   
 82-83 90-91 98-99 2006  82-83 90-91 98-99 2006

Teaterbesök 31,7 37,6 40,3 38,5 3,6 2,9 2,9 2,5
Konsertbesök 32,1 38,8 45,8 54,1 6,5 6,0 6,1 6,7
Konstmuseum/konstutställning 30,1 34,8 37,4 35,3 5,0 5,3 5,1 4,8
Annat museum än konstmuseum 42,9 38,8 42,2 40,5 4,3 3,0 2,8 2,8
Bibliotek 49,1 50,8 58,9 53,7 28,6 26,7 31,4 24,1
Studiecirklar eller kurser 28,9 27,0 22,8 20,4 11,6 8,9 6,1 6,1
Biobesök 46,8 50,3 57,5 63,5 16,2 14,8 15,2 13,9
Gudstjänst 40,5 36,9 36,9 43,9 13,2 10,6 9,7 9,7
Idrottsevenemang 41,8 43,7 48,5 50,4  19,1 18,6 20,7 23,0

 minst någon gång   minst varje vecka  
 82-83 90-91 98-99 2006  82-83 90-91 98-99 2006

Läst skönlitteratur 68,1 72,2 . . 28,7 31,4
Läst tidskrifter 68,2 71,7 76,0 71,9 34,2 36,5 37,6 30,8
Läst veckotidningar 78,5 74,7 73,2 69,5 43,4 37,2 33,7 29,3
Spelat något musikinstrument 17,3 16,0 15,1 14,4 7,7 6,9 6,4 6,3
Sjungit i kör eller annan sånggrupp 5,3 5,5 5,9 5,9 3,5 3,5 3,8 3,7
Målat, ritat, tecknat eller arbetat med lera . 18,0 16,9 14,1  . 5,3 4,5 4,3

KŠlla: Undersškningar av levnadsfšrhŒllanden, ULF 2006. SCB
  Skattningar baserade pŒ 2006 Œrs besšksintervjuer
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Personer 16-84 år som på fritiden någon gång ägnat sig åt kulturaktiviteter under de senaste 12 
månaderna 2006. Procent
 Teater- Konsert- Konstmu- Museum Biblio- Studie- Bio Guds- Idrotts--

besök besök seum/konst (ej konst- tek cirkel tjänst evene
   utställning museum)  el. kurs   mang
Samtliga 38,5 54,1 35,3 40,5 53,7 20,4 63,5 43,9 50,4
Män 32,9 53,2 31,7 40,9 48,2 16,4 60,7 39,2 59,1
Kvinnor 44,1 55 38,8 40 59,2 24,3 66,3 48,5 41,8
ÅLDERSGRUPP
16-19 år 40,5 54,3 25,6 31 57,5 19,2 88,2 41 65
20-29 år 31,7 64,1 31,6 39,4 58,8 25,4 87,8 35,3 60,1
30-44 år 34,2 55,7 33,7 46 57,1 20,5 75,1 43,4 60,3
45-64 år 44,1 56,6 40 42,2 50,1 19,6 56,6 44,8 47,5
65-74 år 45,7 42,9 38,3 38,2 52,3 20 40,4 50,5 33,5
75-84 år 29,1 35,2 30,9 27,3 47,2 15,3 19,5 50,2 23
FAMILJETYP
Ensamstående utan barn 32,9 52 34,7 32,1 54,1 20,3 66,3 34,1 45,2
Ensamstående med barn 29,4 48,5 39,9 36,2 63,2 17,7 73,8 33,7 49,7
Sammanboende utan barn 44,2 52,6 40,8 37,3 51 19,7 52,9 38,5 40,6
Sammanboende med barn 34,6 49,8 34,6 41,2 61 16,6 71,2 40,8 58,4
UTLÄNDSK BAKGRUND
Utrikes födda 24,3 35,7 34,8 30,8 60,2 20,2 53,4 31 33,3
Inrikes födda. Utrikes f föräldrar 40 54,6 38,3 34 57,1 19,8 75 35,7 46,7
SVENSK BAKGRUND
Inrikes födda. En förälder f utri-
kes 30,1 54,2 35,5 44 55 16,2 78 28,1 50,5
Inrikes födda. Inrikes f föräldrar 40,2 54,2 37,6 37,4 54,4 19 63,7 39,4 49,7
UTBILDNINGSNIVÅ
Förgymnasial 30,8 37,7 22,8 22,7 44,8 13,4 47,8 34,5 41
Gymnasial 31,8 49,9 31,5 30,9 50,9 17,6 60,8 37 50,1
Eftergymnasial 50,3 64,9 55,9 55,8 69,7 25,4 79 40,8 49,6
SOCIOEKONOMISK GRUPP
Ej facklärda arbetare 25,6 40,4 21,5 24 47,9 16,1 48,2 35,3 40,4
Facklärda arbetare 25,6 43,7 22,7 23,1 49 15 53,3 33,3 47,4
Samtliga Arbetare 25,6 41,8 22 23,6 48,4 15,6 50,4 34,4 43,4
Lägre tjänstemän 42,6 53,5 40,5 38,3 55,1 17,5 61,3 39 45,2
Mellannivå-tjänstemän 50,4 63,8 52 49,5 66 24,6 73,5 43,5 52
Högre tjänstemän 56,6 65,7 63 65,2 65,8 24,3 79,8 39,8 47,2
Mellan+Högre tjänstemän 52,8 64,5 56,2 55,6 65,9 24,5 75,9 42,1 50,2
Samtliga Tjänstemän 49,6 61,1 51,4 50,2 62,6 22,3 71,4 41,1 48,6
Företagare 37,8 48,6 39,1 34,9 38,9 17,8 55,3 37,7 50,9
Jordbrukare 31,4 35,8 21,8 26,5 24,3 18,9 31,5 69,1 32,1
Förvärvsarbetande 39,7 57,3 38,7 40,9 54,5 19,1 72,2 37,3 54,2
Hemarbetande .. .. .. .. .. .. .. .. ..
Ålderspensionärer 40 38,8 35,8 31 51,4 19,6 29,9 45,2 27,8
Förtidspens./långv.arbetslösa 23,1 36,1 30,8 23,3 53,9 17,5 38,6 28,8 25,7
H-REGION
H1 Stockholm 48,9 52,6 50,3 47,4 56,6 18,8 74,4 31 43,2
H8 Göteborg 38,6 56,4 42,6 40,3 57,6 20,3 72,4 38,9 47
H9 Malmö 42,4 59,8 43 44,9 59,9 18,2 69 36,8 45,7
H3 Större städer 34,5 50,5 33,8 34,5 54,3 18,6 61,4 37,6 49,4
H4 Södra mellanbygden 32,8 50,4 29,9 30,1 53,7 19,3 53,3 42,3 49,6
H5 Norra tätbygden 34,3 46,9 29,6 28,7 53,2 19,9 55,2 37,9 44,8
H6 Norra glesbygden 24,7 44,7 24,9 26 54 18,6 47,2 43,4 45,9
KŠlla: Undersškningar av levnadsfšrhŒllanden, ULF 2006.SC B - Skattningar baserade pŒ 2006 Œrs besšksintervju
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Personer 16-84 år som på fritiden ägnat sig åt kulturaktiviteter varje vecka 2006. Procent

 Läst skön- Läst tid- Läst Spelat  Sjungit Målat, ritat,
litteratur skrifter vecko- musik-  i kör tecknat ar-

   tidningar instrument  betat m. lera 
Samtliga 31,4 30,8 29,3 6,3 3,7 4,3
Män 21,3 36,4 23,6 7,8 2,5 2,4
Kvinnor 41,4 25,3 34,8 4,8 4,9 6,2
ÅLDERSGRUPP
16-19 år 21,8 12 28,2 10,8 8,3 10,5
20-29 år 22,6 27 27,6 12,1 4,4 8,2
30-44 år 30,8 32,7 22,1 6,1 3,2 3,3
45-64 år 33,9 35,9 27 3,9 3 2
65-74 år 35,5 29,9 38,4 4,3 2,6 3,2
75-84 år 41,3 26,7 54,3 5,2 4,6 6,3
FAMILJETYP
Ensamstående utan barn 30,9 25,7 30 7,5 4,7 5,8
Ensamstående med barn 32,3 30,2 26,7 5,2 3,2 2,5
Sammanboende utan barn 34,7 33,3 34,3 5,9 3,2 3,3
Sammanboende med barn 29,7 33,5 21,7 5,5 3,2 4,1
UTLÄNDSK BAKGRUND
Utrikes födda 26,7 25,6 30,5 5,7 1,9 6,1
Inrikes födda. Utrikes f föräldrar 20,7 21,8 37,4 3,1 2,9 5
SVENSK BAKGRUND
Inrikes födda. En förälder f utrikes 29,9 33,8 23,7 10,8 4,8 6,7
Inrikes födda. Inrikes f föräldrar 33,5 31,7 29,2 6,2 3,8 3,8
UTBILDNINGSNIVÅ
Förgymnasial 22,4 18,9 35,7 6,7 3,8 5
Gymnasial 27,4 26,6 30,7 4,5 2,5 3,4
Eftergymnasial 45,6 44,6 22,7 8,3 5,2 5
SOCIOEKONOMISK GRUPP
Ej facklärda arbetare 24,5 17,8 37,4 4,8 3 3,6
Facklärda arbetare 24,5 25 29,2 4,5 2,5 2,9
Samtliga Arbetare 24,5 20,8 34 4,7 2,8 3,3
Lägre tjänstemän 36,8 30 32,7 4,9 1,8 2,2
Mellannivå-tjänstemän 42,5 39,7 24,1 6,2 3,7 4,1
Högre tjänstemän 48,5 52,3 20,5 7,9 4,2 4,2
Mellan+Högre tjänstemän 44,8 44,8 22,7 6,8 3,9 4,1
Samtliga Tjänstemän 42,3 40,3 25,7 6,3 3,3 3,5
Företagare 22,5 39,3 28,3 8 5 6,5
Jordbrukare 17,6.. .. .. .. ..
Förvärvsarbetande 31,5 34,6 25,1 6,3 3,2 3,4
Hemarbetande .. .. .. .. .. ..
Ålderspensionärer 36,8 28,8 44,3 4,8 3,7 4,3
Förtidspens./långv.arbetslösa 33,8 20,7 34,2 4,5 2,5 3,7
H-REGION
H1 Stockholm 36,8 34 25,2 6,3 2,8 4,6
H8 Göteborg 37,4 31,6 24,5 5 3,5 4
H9 Malmö 36,2 36 32,4 9,6 8,2 8,8
H3 Större städer 30,1 29,4 27,9 5,8 3,4 3,1
H4 Södra mellanbygden 28,2 28,7 35,5 5,2 3,1 4,1
H5 Norra tätbygden 27 27,7 31,1 9,7 5,8 7,5
H6 Norra glesbygden 30,1 31,9 38,2 8,6 4,8 4,8
KŠlla: Undersškningar av levnadsfšrhŒllanden, ULF 2006. SCB.  Skattningar baserade pŒ 2006 Œrs besšksintervjuer
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Mediebarometern

Mediebarometern har genomfšrts Œrligen sedan 1979. MŠtningen sker genom telefonintervju-
er till ett urval personer mellan 9 och 79 Œr och avser frŒgor om medieanvŠndning under fšre-
gŒende dag, vecka, mŒnad, halvŒr och Œr. Intervjuer i senaste barometer (2007) har genom-
fšrts under 42 slumpmŠssigt valda dagar šver hela Œret och omfattade ca 4 200 intervjuer. 
Nordicom, som ansvarar fšr Mediebarometern, fŒr bidrag av nŒgra mediefšretag fšr under-
sškningen men huvudfinansiering sker via Kulturdepartementet.

I ÒMediedagenÓ redovisas hur stor andel och under hur lŒng tid svenska folket en genomsnitt-
lig dag tar del av olika medier, bl. a. radio, TV, video, bio, DVD,  CD/kassettband, morgon-
tidning, kvŠllstidning, tidskrifter och bšcker.

Mediedagen, andelen 9-79-åringar som - massmedier en genomsnittlig dag 1989-2007
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Källa: Mediebarometern 2007. Nordicom-Sverige 

Under de drygt tvŒ decennier som mŠtningarna omfattar kan utlŠsas nŒgra stšrre fšrskjutning-
ar i mediekonsumtionen. Lansering av ny teknik och utrustning ligger bakom škningen av 
video/DVD liksom den dramatiska uppgŒngen i InternetanvŠndning. Skillnaderna mellan oli-
ka Œldersgrupper Šr stora, t.ex. Šgnar yngre personer i dag mer tid Œt Internet Šn TV-tittande. 
Bland yngre kan konstateras ett nŒgot minskat lŠsande av morgontidningar. Nedladdning av 
musik och filmer, chat, datorspel online eller genom konsoler Šr exempel pŒ ny mediekon-
sumtion. Ny teknik, t.ex. mediecentraler, suddar alltmer ut grŠnserna mellan olika medier. 
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Mediedagen, medieanvändning i minuter i hela befolkningen 9-79 år en genomsnittlig dag 2007
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Totalt: 6 timmar 5 minuter

Källa: Mediebarometern 2007.  Nordicom-Sverige

Mediedagen, användning i minuter1) i hela befolkningen 9-79 år en genomsnittlig dag 2007

Använd-
ningstid i 
minuter 1)

Radio Televi-
sion

CD-
skiva

Böcker Dagstidning Tidskrift Video/DVD Mp3 Inter-
net 2)

Totalt 100 99 17 19 28 14 12 11 61
  Män 100 102 17 15 29 12 13 12 71
  Kvinnor 99 97 17 23 27 16 11 10 51

Ålder
  9-14 24 89 11 21 5 8 23 14 52
  15-24 54 91 27 20 15 7 25 43 109
  25-44 103 90 21 15 24 11 14 10 80
  45-64 116 98 16 18 33 15 7 3 55
  65-79 137 128 9 24 46 25 4 1 15

Utbildning
Låg 149 123 10 14 36 17 6 3 24
Mellan 115 105 20 15 29 13 12 12 64
Hög 87 83 20 24 32 16 10 7 75
1. Brutto. Den tid som befolkningen mellan 9 och 79 Œr avsŠtter fšr medier en genomsnittlig dag, dvs. Šven de som inte 
anvŠnder ett medium inrŠknas.
2. Internet-anvŠndningen avser all anvŠndning i hemmet och pŒ skola/arbete oavsett om den ingŒr i arbete eller Šr av privat 
karaktŠr. 

KŠlla: Mediebarometern 2007, Nordicom-Sverige
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Mediedagen, andel 9-79-åringar som använder massmedier en genomsnittlig dag 2007. Procent

 

Procent av 
befolkningen

Televi
sion

Radio Morgon-
tidning

Böcke
r

CD 
Mp3 
kass-
ett

Vecko-/ 
månads-
tidning

Text-
TV

Kvällstid
ning

Special-/ 
facktid-
skrift

Intern
et1

Video 
DVD

Bio

Totalt 85 77 72 38 41 30 26 31 15 64 14
  Män 87 77 71 30 40 23 33 34 17 68 15 6
  Kvinnor 83 76 72 45 41 36 19 28 13 60 14 5

6
Ålder
 9-14 94 58 26 60 52 29 12 13 3 64 27 11
 15-19 85 63 59 42 76 20 16 26 4 85 26 11
 20-24 78 68 58 34 73 15 22 38 9 88 26 13
 25-34 82 74 63 33 49 24 35 39 14 79 22 5
 35-44 82 79 77 33 44 24 31 39 16 75 14 5
 45-54 82 81 80 34 33 27 26 35 21 71 10 3
 55-64 85 84 84 37 32 34 27 33 22 60 8 4
 65-79 90 83 86 36 18 44 28 25 17 29 6 3

Utbildning
Förgymnasial < 9 år 89 86 76 21 20 38 25 30 11 29 7 2
Förgymnasial 9-10 år 85 78 78 30 27 34 26 36 12 43 12 3
Gymn. utbildning< 2år 86 81 77 29 33 29 29 37 16 60 14 3
Gymn. utbildning>2år 86 77 73 32 47 25 29 38 14 71 15 5
Högskola/universit.<3år 80 79 78 41 39 30 27 34 21 73 13 5
Högskola/universit.>3år 80 77 84 49 44 30 30 28 26 78 13 7

Sysselsättning
Arbetare 85 81 72 24 40 25 28 39 13 63 13 3
Tjänstemän 81 82 80 40 37 27 31 38 21 78 11 4
Högre tjänstem./akad. 80 79 90 47 47 28 29 32 27 87 13 8
Egna företagare 81 85 75 34 41 28 24 37 21 76 15 5
Pensionärer 90 83 85 35 18 43 29 26 16 30 7 2
Studernade 82 63 65 42 70 21 18 29 10 85 25 12
Arbetslösa 74 68 58 31 52 19 25 45 12 75 21 6

Hemort
Större städer 86 80 73 38 41 32 28 30 16 62 15 5
Södra mellanbygden 87 79 73 33 37 29 24 35 13 60 15 5
Norra tätbygden 86 78 75 37 41 31 26 33 15 69 9 4
Norra glesbygden 83 74 62 38 37 30 23 34 14 54 10 3
Stockholms-regionen 83 70 67 45 42 26 24 31 17 67 15 9
Göteborgs-regionen 84 73 71 39 49 27 32 26 15 74 16 9
Malmö-regionen 84 72 76 42 43 27 22 25 14 75 16 4

KŠlla: Mediebarometern 2007,  Nordicom-Sverige. Bearbetning
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Eurobarometer: “Cultural Values” 2007. Svenska undersökningen

Som resultat av Eurostats projekt genomfšrdes kulturvaneundersškningar 2001 (EU-15) och 
2003 (fšr de 12 nya medlemslŠnderna). Undersškningarna fick en uppfšljning2 2007 dŒ 
mŠtningar genomfšrde samtidigt i EU:s 27 medlemslŠnder (EU-27). Undersškningarna var ett  
uppdrag av EU-kommissonen till Eurobarometer. 

Intervjuerna genomfšrdes under perioden februari-mars 2007 av undersškningsinstitutet TNS 
Opinion & Social med befolkningsurval om totalt nŠra 28 000 intervjuade personer šver 
15 Œr. Intervjuerna skedde genom hembesšk, s.k. face-to-face. Den svenska undersškningen 
omfattade 1 011 intervjuer. I huvudsak anvŠndes samma surveyteknik och frŒgeformuleringar 
som i de bŒda undersškningarna 2001 och 2003.

Aktuella data frŒn Kulturbarometern saknas (senaste 2002) men fšr att kompensera denna 
brist har dŠrfšr i arbetet med denna rapport valts att gšra en separat bearbetning av den 
svenska undersškningen inom Eurobarometers mŠtningar 2007. Urvalet i denna undersškning 
Šr sŒlunda mindre Šn Kulturbarometerns och Šven p.g.a. andra olikheter mellan mŠtningarna 
Šr det svŒrt att direkt gšra jŠmfšrelser mellan materialen. Redovisningen i det fšljande syftar 
dock till att komplettera bilden av kulturvanemšnstret. PŒ nŒgra punkter, t.ex. hinder fšr att 
utšva kulturaktiviteter, har dessutom EurobarometermŠtningen en bredare ansats Šn 
Kulturbarometern.

Andel som 2007 besökt kulturevenemang resp. läst bok. Procent

 Ingen gång Minst en gång
   
Balett, dansföreställning, opera 73 27
Bio 28 72
Teater 52 48
Konsert 46 54
Bibliotek 29 71
Museum 37 63
Läst bok 13 87
Besökt historiska platser, slott, kyrkor 25 100

KŠlla: European Cultural Values. Eurobarometer 2007
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhŠllsvetenskaplig DatatjŠnst, SSD
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Kulturaktiviteter 2007 under senaste 12 månader. Procent

 Besökt teater     
Besökt balett, dansföreställning ope-
ra

Kön

Ingen 
gång

1–2 ggr3–5 ggr Mer än 
5 ggr

Totalt

 

Ingen 
gång

1–2 
ggr

3–5 
ggr

Mer än 
5 ggr

Totalt

Samtliga 52 34 9 4 100 74 19 3 2 100
Män 56 31 8 4 100 77 18 2 2 100
Kvinnor 49 37 9 4 100 71 21 4 3 100

Ålder
15-24 44 42 4 11 100 65 25 2 9 100
25-39 61 32 6 0 100 77 19 2 1 100
40-54 54 36 7 3 100 77 18 3 2 100
55+ 48 33 12 5 100 72 20 4 3 100

Utbildning
Hög 44 38 13 5 100 70 22 4 3 100
Låg 70 24 3 0 100 82 12 1 1 100
Mellan 60 31 5 4 100 80 16 2 2 100
Studier 50 38 7 5 100 69 26 3 2 100

Besökt konsert      Besökt bibliotek   

Kön

Ingen 
gång

1–2 ggr3–5 ggr Mer än 
5 ggr

Totalt

 

Ingen 
gång

1–2 
ggr

3–5 
ggr

Mer än 
5 ggr

Totalt

Samtliga 47 36 10 7 100 31 20 15 34 100
Män 46 36 9 8 100 36 21 13 30 100
Kvinnor 48 35 10 7 100 25 19 17 39 100

Ålder
15-24 33 44 7 16 100 19 18 11 53 100
25-39 54 33 8 5 100 25 21 19 34 100
40-54 45 39 8 7 100 31 23 14 31 100
55+ 47 34 12 7 100 34 17 13 34 100

Utbildning
Hög 39 38 12 10 100 24 19 17 40 100
Låg 64 25 6 3 100 48 19 8 21 100
Mellan 54 33 8 4 100 39 23 14 23 100
Studier 41 43 3 10 100 7 10 9 72 100

KŠlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhŠllsvetenskaplig DatatjŠnst, SSD
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Kulturaktiviteter 2007 under senaste 12 månader. Procent 

 
Besökt museum/galleri

  
Besökt historiska byggnader, kulturmin-
nen etc 

Kön

Ingen 
gång

1–2 
ggr

3–5 
ggr

Mer än 
5 ggr

Totalt

 

Ingen 
gång

1–2 
ggr

3–5 
ggr

Mer än 
5 ggr

Totalt

Samtliga 36 32 17 15 100 26 31 20 23 100
Män 37 32 15 15 100 25 31 19 25 100
Kvinnor 34 31 19 15 100 26 32 20 22 100

Ålder
15-24 42 28 21 9 100 19 37 18 26 100
25-39 33 36 17 12 100 22 38 21 19 100
40-54 37 36 14 13 100 23 35 21 21 100
55+ 35 27 18 19 100 30 25 18 27 100

Utbildning
Hög 25 33 21 21 100 19 29 24 28 100
Låg 58 27 8 3 100 47 18 15 19 100
Mellan 46 30 13 10 100 30 37 14 18 100
Studier 26 41 21 12 100 19 40 21 21 100

 Bokläsning     Tittat/lyssnat på kulturprogram i TV /radio

Kön

Ingen 
gång

1–2 
ggr

3–5 
ggr

Mer än 
5 ggr

Totalt

 

Ingen 
gång

1–2 
ggr

3–5 
ggr

Mer än 
5 ggr

Totalt

Samtliga 14 13 12 60 100 10 16 16 57 100
Män 20 16 14 49 100 11 15 17 57 100
Kvinnor 8 10 10 71 100 9 17 16 57 100

Ålder
15-24 5 26 12 56 100 7 18 25 49 100
25-39 13 14 16 58 100 5 13 22 60 100
40-54 14 11 13 62 100 4 13 12 71 100
55+ 16 13 10 61 100 1 6 13 78 100

Utbildning
Hög 8 9 13 70 100 2 8 13 76 100
Låg 31 17 10 42 100 3 10 16 69 100
Mellan 20 20 12 48 100 5 14 17 64 100
Studier 3 12 14 71 100 5 8 26 61 100

KŠlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhŠllsvetenskaplig DatatjŠnst, SSD

KulturObservatoriet                                                                                                     Kulturens sociologi
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

 13



Besökt bio resp sportevenemang 2007 under senaste 12 månader. Procent 

 Besökt bio     Besökt sportevenemang  
Kön Ingen 

gång
1–2 
ggr

3–5 
ggr

Mer än 
5 ggr

Totalt

 

Ingen 
gång

1–2 ggr3–5 ggrMer än 
5 ggr

Totalt

Samtliga 31 36 20 12 100 46 21 11 21 100
Män 33 36 19 11 100 37 20 13 28 100
Kvinnor 29 36 22 13 100 54 22 9 13 100

Ålder
15-24 5 32 33 30 100 28 30 14 25 100
25-39 23 36 26 15 100 36 31 9 21 100
40-54 24 39 25 13 100 39 19 11 29 100
55+ 43 35 13 8 100 56 16 11 14 100

Utbildning
Hög 27 36 24 13 100 44 22 10 22 100
Låg 61 21 11 3 100 63 14 8 11 100
Mellan 30 44 15 11 100 42 21 13 22 100
Studier 10 28 34 28 100 43 26 7 21 100

KŠlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhŠllsvetenskaplig DatatjŠnst, SSD

Eget skapande och kulturutövande under senaste 12 månader 2007 . Procent

 Spelat musikin-
strument

Sjungit Spelat 
teater

Dansat Skrivit 
dikter, 

dagbok 
etc

"Dekorativt 
hantverk"

Fotograferat, 
filmat

Målat, 
skulpterat 

webdesign

Samtliga 24 37 6 36 32 80 64 31
Män 23 30 5 32 30 78 66 31
Kvinnor 24 45 7 41 33 82 62 32

Ålder
15-24 37 51 23 40 63 56 56 58
25-39 30 46 7 42 37 82 82 37
40-54 26 39 8 40 29 83 83 34
55+ 17 31 2 30 27 81 81 24

Utbildning
Låg 30 40 7 37 36 82 72 35
Mellan 6 19 2 27 12 75 34 10
Hög 17 36 4 36 25 81 63 29
Studier 40 62 19 45 67 69 69 60

KŠlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhŠllsvetenskaplig DatatjŠnst, SSD
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Hinder för att utöva kulturaktiviteter 2007. Procent

 

Brist på 
intresse

Brist på 
tid

För 
dyrt

Brist på 
informati
on

Begränsad 
valmöjlighet/
brist på 
kulturutbud

Brist på 
kunskap/
bakgrund

Samtliga 22 51 20 10 17 5
Män 28 50 13 10 17 6
Kvinnor 16 53 27 11 17 4

Ålder
15-24 32 54 33 19 30 0
25-39 25 75 20 13 14 8
40-54 20 62 20 9 17 5
55+ 20 33 18 9 17 4

Utbildning
Låg 19 57 19 9 16 4
Mellan 32 19 16 8 14 9
Hög 24 52 21 13 18 5
Studier 24 60 29 14 28 2

KŠlla: European Cultural Values. Special Eurobarometer nr 278: 2007/ European Commission
Bearbetning. Dataarkiv via Svensk SamhŠllsvetenskaplig DatatjŠnst, SSD

Not: Multipla svarsalternativ, dvs respondenten kan svara pŒ flera alternativ samtidigt

Småbarnens kultur- och medievanor. Barnbarometern
I Barnbarometern har 3-8 Œringars medie- och kulturvanor fšljts sedan 1984. Undersškning-
arna utvecklades av dŒvarande SR/PUB medan mŠtningarna fr.o.m. 1995/96 genomfšrts av 
MediamŠtning i Skandinavien AB, MMS, med ekonomiskt stšd frŒn KulturrŒdet. Med hŠnsyn 
till barnens Œlder intervjuades fšrŠlder/vŒrdnadshavare. Ca 2 100 barn intervjuades i mŠtning-
arna. MediefrŒgorna i undersškningen speglar hur barnen anvŠnder medier Óen genomsnittlig 
dagÓ medan i kulturfrŒgorna anvŠnds avgrŠnsningen Ósenaste mŒnadenÓ eller Ósenaste ŒretÓ.

Senaste Barnbarometern genomfšrdes 2002/2003 och det Šr osŠkert om nŒgra initiativ tas fšr 
fšrnyade mŠtningar. I kapitlet ÒKulturstatistikens roll och utvecklingÓ konstateras att frŒgan 
om mŠtningar av smŒbarnens kulturvanor bšr ses som en del i KulturrŒdets statistikansvar. 
Senaste data Šr alltsŒ i dag fem Œr gamla men i detta sammanhang har det dock bedšmts vara 
av intresse att Œterge huvudsakliga undersškningsresultat. 
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Andel 3-8 åringar som besökt kulturinstitution/-evenemang under ”senaste året” 1984 – 
2002/2003.

Andel 3-8 åringar som använder olika massmedier en genomsnittlig dag 1984 – 2002/2003.

Medievanor bland 3-8 åringar  genomsnittlig dag 2002-2003. Minuter
 Bok Serie- Morgon- CD-skiva Radio TV Video/
  tidning tidning kasett   DVD
3-8 år 16 4 1 21 7 84 39

3-4 år 20 4 1 16 8 84 39
5-6 år 16 5 1 19 6 84 39
7-8 år 17 7 2 22 8 82 28

Pojkar 15 5 1 17 7 91 39
Flickor 16 5 2 21 8 77 39

Föräldrars utbildning
Lågbildade 16 5 0 17 8 - -
Medelutbildade 14 4 1 21 10 - -
Högutbildade 20 5 2 20 15 - -

Storstad 18 5 1 18 6 - -
Mellanstor ort 16 5 2 19 9 - -
Liten ort 15 7 2 22 3 - -

KŠlla: Barnbarometern 2002-2003. MediamŠtning i Skandinavien. TV-tittande mŠtt via People meter, ej mšjligt med 
koppling till fšrŠldrars utbidlning
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Kulturbarometern
Sedan 1983 har KulturrŒdet genomfšrt mŠtningar av svenska folkets kulturvanor, dels i den 
allmŠnna Kulturbarometern, dels i Kulturbarometern i detalj som utgick frŒn enskilda 
konstomrŒden. Senaste detaljbarometer genomfšrdes 1994/95 (Litteraturbarometern). Kultur-
barometern utvecklades i samarbete med dŒvarande SR/PUB. DŒ SR/PUB avvecklades 1994 
tog KulturrŒdet ett fortsatt ansvar fšr Kulturbarometern medan Nordicom tog ansvar fšr att 
Mediebarometern skulle fŒ en fortsŠttning. 

Kulturbarometern genomfšrs med hjŠlp av telefonintervjuer. Undersškningspopulationen om-
fattade personer boende i Sverige i Œldern 9-79 Œr och undersškningen har skett med ett urval 
om ca 2 700 personer. Intervjuerna genomfšrdes under ett Œr och intervjuerna har fšrdelats 
šver Œret fšr att ge Œrsrepresentativa skattningar. 

Kulturbarometern har inte genomfšrts sedan 2002. €ven om resultaten frŒn denna mŠtning 
inte Šr aktuella kan det i denna rapport vara av intresse att redovisa huvudresultaten fšr att ge 
referenser till andra presenterade undersškningar. I kapitlet ÒKulturstatistiken roll och utveck-
lingsbehovÓ understryks vikten av fortsatta mŠtningar inom Kulturbarometern.

Kulturvanor bland 9-79-åringar under  senaste året 2002. Procent
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 KŠlla: Kulturbarometern 2002, Statens kulturrŒ
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SOM-undersökningar

SOM-institutet (SamhŠlle, Opinion, Massmedia) inom Gšteborgs universitet genomfšr riks-
representativa attitydstudier sedan 1986. SOM-undersškningarna sker med hjŠlp av postenkŠt 
till ett slumpmŠssigt antal personer boende i Sverige. Undersškningen omfattar personer i Œl-
dern 15-85 Œr. I den nationella undersškningen 2007 har antalet intervjuer omfattat 1 740. 
Svarsandelen har genom Œren legat mellan 63 - 70 procent.

Livsstil och kulturvanor i Sverige 2007: Gjort minst någon gång i månaden;  i kvartalet; 
i halvåret; under de senaste 12 månaderna. Procent

 Minst Minst Minst Minst någon
någon någon någon gång de
gång i gång i gång i senaste 12

 månaden kvartalet halvåret månaderna
Använt internet 76 77 77 79
Läst någon bok 58 69 75 85
Gått på restaurang/bar/pub på kvällstid 34 54 67 80
Köpt någon bok 28 47 58 72
Hyrt dvd/video 21 32 41 51
Besökt bibliotek 22 32 39 52
Spelat dator-/tv-spel 24 29 33 40
Gått på bio 9 25 41 63
Köpt musik-cd 10 24 36 55
Gått på fotboll/ishockey 14 20 26 35
Skrivit dagbok 14 16 18 21
Tecknat/målat/skrivit poesi 11 14 18 26
Lyssnat på ljudbok/talbok 10 14 19 28
Deltagit i studiecirkel/kursverksamhet 11 14 17 22
Besökt gudstjänst eller religiöst möte 9 13 20 38
Spelat musikinstrument 10 12 14 19
Gått på museum 4 12 24 45
Gått på konstutställning 4 12 19 37
Gått på teater 3 10 21 43
Gått på rock-/popkonsert 1 5 12 27
Sjungit i kör 4 5 6 7
Gått på klassisk konsert, opera 2 4 7 15
Gått på musikal 1 4 11 28
Släktforskat 2 2 3 8
Gått på balett, dansföreställning 1 2 5 11
Spelat teater, deltagit i lajv etc. 1 2 3 5

KŠlla: Den nationella SOM-undersškningen 2007

Det bšr understrykas att betydande metodskillnader finns mellan SOM-institutets undersšk-
ning Œ ena sidan och Kulturbarometern, Mediebarometern samt Barnbarometern Œ andra si-
dan. I barometermŠtningarna anvŠnds muntliga telefonintervjuer. Detta gŠller Šven de europe-
iska undersškningarna; muntlig intervju Šr vedertagen metod i kulturvanemŠtningar i interna-
tionell kulturstatistik. Undersškningsresultat frŒn SOM-undersškningen som mŠter kulturak-
tiviteter per postenkŠt inom ett mycket omfattande batteri av attitydfrŒgor kan inte ersŠtta de 
resultat som Kulturbarometern eller ULF-statistiken gett. Det finns alltsŒ Œterigen skŠl att un-
derstryka behovet av att Kulturbarometern fŒr en fortsŠttning. 
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