
KULTURENS EKONOMI                         

1. Några problemställningar i kulturekonomin

Att kulturekonomiska argument fŒtt škat intresse Šr inte šverraskande mot bakgrund till en 
alltmer ekonomiserad samhŠllsdebatt. Kulturens sysselsŠttningsgenererande effekter har 
pekats pŒ som regional och lokal tillvŠxtfaktor. Upplevelseindustri och kreativa nŠringar Šr 
nya begrepp som lanserats. Kulturens priselasticitet har aktualiserats i samband med bok-
moms och fria intrŠden vid museer. Entrepenšrskapets roll har framhŠvts i konstnŠrspoliti-
ken. Design och varumŠrken poŠngteras i fšretagens strategier. Kulturexport har fšrts fram 
som argument fšr kulturstšd. Alternativ finansiering av kultur genom sponsring finns Œter 
pŒ den politiska agendan. 

Ekonomiska modeller grundas pŒ hypotesen att individen fattar rationella val. Individens 
resurser fšr kulturkonsumtion utgšrs av disponibel inkomst och disponibel fritid. En grun-
dorientering hos varje individ Šr optimal tillfredsstŠllelse. Fšretagens mŒl Šr per definition 
vinstmaximering. PŒ marknaden faststŠlls ett pris mellan utbud och efterfrŒgan. Politiker-
nas roll i modellen definieras av strŠvan efter makt genom vŠljarnas stšd.

I sin klassiska tes frŒn 60-talet hŠvdar de bŒda amerikanska kulturekonomerna William J. 
Baumol och William G. Bowen1 att kultursektorn tenderar att stŒ fšr en allt mindre andel 
av BNP. Kulturverksamheter gŒr inte att rationalisera som annan produktion och dŠrfšr 
uppstŒr en ÓkostnadssjukaÓ (cost desease). ÐEn Mozartkonsert tar lika lŒng tid och engage-
rar lika mŒnga musiker idag som fšr tvŒ hundra Œr sedan. 

Baumols och Bowens pessimistiska tes om kultursektorns stagnation har ifrŒgasatts av 
mŒnga ekonomer, som menar att kultursektorn i stŠllet kan gynnas av inkomsteffekter. Sti-
gande inkomster och škad vŠlfŠrd kommer att vrida efterfrŒgan i riktning mot konst, teater, 
musik och andra kulturupplevelser (Throsby2, 1994). En Šldre befolkning med god ekono-
mi och tillgŒng pŒ fritid kan vara andra faktorer som verkar i samma riktning. 

Det senaste decenniets IT-utveckling har inneburit nya distributionsformer fšr kulturupple-
velser. Kommunikation, fantasi, fiction, musik, bild och bloggar Šr bestŒndsdelar i ett vŠx-
ande Internet. Baumols och Bowens hypoteser kan pršvas mot denna utveckling. I detta 
avsnitt visas att de svenska hushŒllens konsumtionsutgifter fšr medieburen kultur škat av-
sevŠrt snabbare Šn de offentliga kultursatsningarna under den senaste tioŒrsperioden. I ka-
pitlet om kulturvanorna framkommer att vi ocksŒ Šgnar allt lŠngre tid Œt massmedier och 
att Internet bland vissa grupper gŒtt om TV-tittande i daglig konsumtionstid. Datorspel-
marknaden expanderar med en 25-procentig Œrlig fšrsŠljningsškning. 

UtvŠrdering av kulturpolitik har utgŒngspunkten: Har kulturpolitiken lyckats mot bakgrund 
till de samhŠllsekonomiska insatserna? Fšr att besvara frŒgan behšvs statistik om kul-
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1 Performing arts -The Economic Dilemma : A study of problems common to Theater, Opera, Music and 
Dance 

2 Throsby, D. The Production and Consumtion of the Arts: A View of Cultural Economics



tursatsningarna. Den samlade svenska kulturkonsumtionen omfattar sammanlagt ca 64 mil-
jarder kr, varav 19 miljarder kr Šr offentliga utgifter och ungefŠr 45 miljarder kr bestŒr av 
hushŒllens kulturkonsumtion. Kultur- och mediekonsumtionen motsvarar dŠrmed, enligt 
anvŠnda definitioner, drygt 2 procent av den samlade bruttonationalprodukten, BNP. 

Det finns ingen oomtvistelig kulturdefinition, men berŠkningsmetoder i statistiken ansluter 
till 70- och 90-talens kulturutredningar, liksom till Unesco:s och Eurostats rekommenda-
tioner. HushŒllens privata kultur- och mediekonsumtion Šr mer Šn tredubbelt stšrre Šn de 
samlade offentliga kulturpolitiska insatserna. Fšretagens kultursponsring stŒr i Sverige fšr 
en mycket liten del i finansiering av kulturen, uppskattningsvis mindre Šn en procent.

Relationen mellan statens, regionernas och kommunernas insatser ger en illustration av den 
offentliga kulturpolitiken. EfterfrŒgad statistik gŠller kommunernas och landstingens kul-
turinsatser och utgifternas fšrdelning mellan olika kulturomrŒden. Det regionala utfallet av 
statens kulturinsatser uppmŠrksammades som en fšljd av 90-talets kulturproposition.

Kulturens konsumenter och producenter agerar pŒ en marknad som fšljer samma lagar om 
utbud och efterfrŒgan som gŠller andra marknader. I kulturekonomin analyseras kultur-
marknaden och det kommersiella kulturutbudets samspel med det samhŠllssubventionerade 
kulturutbudet. Utbytbarhet mellan offentlig finansierad kultur och privat kulturkonsumtion 
stŠller frŒgan om vem som betalar och vem som utnyttjar det offentliga kulturutbudet.

Lokalt finns stora skillnader i kommunernas kultursatsningar, bŒde i nivŒ och i inriktning. 
En bakgrund Šr historiska fšrklaringar liksom skillnader mellan storstad och glesbygd, 
men ocksŒ klara samband som utgŒr frŒn den partipolitiska kartan. Medborgarnas kulturel-
la service och standard i olika kommuner och regioner kan variera pŒ ett sŠtt som knappast 
hade ansetts acceptabelt inom andra samhŠllsomrŒden.

Den ekonomiska utvecklingen inom kulturinstitutioner, filmbolag, bokfšrlag, organisatio-
ner etc. kan fšrstŒs med hjŠlp av fšretagsekonomins modeller. Offentliga kulturinstitutio-
ner har politiskt uppsatta mŒl, men arbetar samtidigt under marknadsmŠssiga realiteter. 
Kulturfinansiering via sponsring debatteras men en tillfredsstŠllande statistik om kul-
tursponsring saknas.

I en fšretagsekonomisk modell gŠller publik- och vinstmaximering som fšrutsŠttning fšr 
kulturproducenternas agerande. En offentlig kulturinstitution har konstnŠrliga och kultur-
politiska mŒl fšr verksamheten, men gemensamt med andra fšretag har man krav pŒ balans 
i bokslutet. Krav pŒ hšgre effektivitet genom krympande anslag och en samtidigt škande 
konkurrens frŒn ett kommersiellt utbud Šr en situation fšr kulturinstitutionerna. 

Kulturen som en nŠrande eller tŠrande faktor i samhŠllsekonomin Šr Œterkommande i dis-
kussionen. Kultur som regional tillvŠxtfaktor har nŠmnts. Den svenska kulturexporten blev 
intressant genom musikexportens tillvŠxt men ocksŒ export av film, TV-produktioner, da-
torspel, design och mode har pekats pŒ som framtidsbranscher i ekonomin. Den svenska 
fšrlags- och tidskriftsbranschen expanderar internationellt. 

En bŠttre kunskap behšvs om kulturens ekonomiska bestŒndsdelar. En sŒdan kunskap kan 
ge svar pŒ vilken roll det offentliga stšdet spelar, hur offentlig finansiering, sponsring, bil-
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jettintŠkter, priser och avgifter varierar mellan olika branscher och omrŒden. HŠr brister 
dock tillgŠngliga statistiska data. En slutsats blir att statistiken bšr rustas upp men ocksŒ att 
den kulturekonomiska begreppsapparaten behšver utvecklas, det behšvs fšrbŠttrade ana-
lysmodeller och ekonometriska metoder. 

2. Det samlade mšnstret i kulturens Þnansiering

Den offentliga kulturpolitiken formas i samspel mellan statens, landstingens och kommu-
nernas insatser men kulturomrŒdet Šr ocksŒ en kommersiell marknad med utbud av och 
efterfrŒgan pŒ varor och tjŠnster. En inte ovŠsentlig del av kulturinstitutionernas finansie-
ring bestŒr av biljettintŠkter, biljettkostnader utgšr samtidigt en del av den privata kultur-
konsumtionen. Den s.k. kulturindustrin omfattar kommersiella branscher med t ex bokfšr-
lag, skivbolag, filmbolag, tidskriftsutgivare och TV-bolag m.fl. som producenter. 

Offentliga och privata kulturutgifter 2005. Miljoner kronor
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Den samlade kulturkonsumtionen, dvs. summan av de offentliga kulturutgifterna och den 
privata kulturkonsumtionen, berŠknas uppgŒ till nŠra 64 miljarder kronor fšr 2005, som Šr 
det senaste Œret med jŠmfšrbara data. Den stšrsta delen av kulturen bekostades av hushŒl-
len, ca 45 miljarder kronor. De totala offentliga kultursatsningarna, inklusive stšdet till 
massmedier och folkbildning, var ca 19 miljarder kronor. Enligt hŠr anvŠnda definitioner 
av kulturutgifter utgšr hushållens kulturkonsumtion ca 70 procent av den totala kultureko-
nomin i landet, medan den offentligt finansierade kulturen svarar för 30 procent.

Kulturens andelar i samhällsekonomin 2005. Procent
Kulturutgifter Procent
Statliga kulturutgifter av total statsbudget1 1,3
Kommunala kulturutgifter av kommunernas tot. driftkostnader2 2,4
Landstingens kulturutgifter av landstingens tot. utgifter2 1,0
Hushållens kulturutgifter av total privat konsumtion 3,5
Totala kulturutgifter av bruttonationalprodukt, BNP4 2,3

1. Statsbudget exklusive skuldrŠntor. 
2. Kommunala resp. landstingskommunala nettodriftkostnader
3. HushŒllens konsumtion 2005 
4. Totala kulturutgifter: summan av offentliga och privata kulturutgifter.
KŠllor: Bearbetningar av uppgifter hŠmtade frŒn Statsbudgetens utfall, Ekonomistyrningsverket, KulturrŒdet; EnkŠt till 
landstingen, SCB:s HushŒllens utgifter och SCB:s statistik grundad pŒ kommunala bokslut

De statliga kulturutgifterna år 2005 kan uppskattas till 1,3 procent av den totala statliga 
budgeten (berŠknat exkl. rŠntor pŒ statsskulden). De kommunala kulturutgifternas andel av 
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kommunernas samlade budgetar utgjorde samma år ca 2,4 procent. Landstingens motsva-
rande andel kultur av totala driftkostnader var ca 1,0 procent. Av hushŒllens sammanlagda 
privata konsumtion utgjorde utlŠggen fšr varor och tjŠnster inom kultur- och medieomrŒ-
det ca 3,5 procent. En berŠkning av andelen kultur i hela bruttonationalprodukten, BNP 
(vŠrdet av alla varor och tjŠnster som produceras) ger i resultat att den totala privata och 
offentliga kulturkonsumtionen 2005 motsvarade 2,3 procent av Sveriges BNP.

Av de samlade offentliga kulturutgifterna svarade staten och kommunerna fšr ungefŠr lika 
stora delar, ca 8,9 miljarder kronor respektive ca 8,1 miljarder kronor, vilket motsvarade 47 
respektive 43 procent av de totala offentliga kulturutgifterna. Landstingens kulturutgifter 
uppgick till ca 1,9 miljarder kronor eller 10 procent av de offentliga kulturinsatserna.

€ven om fšretagens finansiering av kulturlivet genom sponsring utgšr en mycket blygsam 
del av kulturlivets intŠkter kan den ha strategisk betydelse. PŒ grundval av KulturrŒdets 
statistik fšr statsbidragsstšdda kulturinstitutioner kan sponsringens andel uppskattas till 
nŒgon enstaka procent av kulturinstitutionernas samlade intŠkter. •r 2006 omfattade 
sponsringen nŠra 90 miljoner kronor, varav hŠlften gick till museer och konsthallar, 36 
procent till teater- och dansomrŒdet och 14 procent till musikinstitutioner. 

Den stšrsta delen av kulturen svarar hushŒllen och individerna sjŠlva fšr, uppskattningsvis 
70 procent av den samlade kulturkonsumtionen i landet utgšrs av varor och tjŠnster som 
hushŒllen sjŠlva bekostar. I denna siffra inkluderas Šven utgifter fšr apparatinkšp, t.ex. TV, 
ljudanlŠggningar, videoapparater samt TV-licenser och abonnemang fšr tv-kanaler. 

Några källtekniska kommentarer:

KulturomrŒdet Šr i statistisk mening svŒrt att avgrŠnsa entydigt. Senare Œr finns tendenser 
till ett utvidgat kulturbegrepp genom lansering av samlingsbegrepp som upplevelseindu-
strin och de kreativa nŠringarna (Cultural Economy). Design, mode, arkitektur, besšksnŠ-
ringar m.m. rŠknas in i detta bredare synsŠtt. En sŒdan kulturavgrŠsning fŒr stora konse-
kvenser i den ekonomiska beskrivningen, sŒvŠl i termer av tillskott i BNP som antal sys-
selsatta inom kulturekonomin. Redovisningen i fšreliggande kapitel utgŒr frŒn avgrŠns-
ningar i ett traditionellt kulturpolitiskt synsŠtt. I ett avslutande resonemang behandlas šver-
siktligt de bŒda begreppen upplevelseindustri och Cultural Economy.

Kulturutgifterna avgrŠnsas pŒ olika sŠtt fšr stat, landsting, kommuner och hushŒll beroende 
pŒ kŠllmaterial. Uppgifter fšr stat och landsting Šr tŠmligen heltŠckande. Fšr kommunerna 
redovisas uppgifter som finansieras šver kommunernas kulturbudgetar inkl. den kommu-
nala kultur- och musikskolan. Kostnader fšr kulturverksamhet som finansieras inom barn-
omsorg, utbildning, social eller annan kommunal verksamhet utanfšr kulturnŠmnden Šr 
oftast inte inrŠknade. En sŠrskild felkŠlla i sammanhanget Šr kommunala kostnader fšr bo-
lagiserade kulturinstitutioner som i flera fall hamnar utanfšr boksluten. I hushŒllens kul-
turutgifter ingŒr utlŠgg fšr inkšp av TV- och videoapparater, tidningar, bšcker, CD-skivor 
m.m. KŠllan hŠr Šr SCB:s undersškning HushŒllens utgifter. HushŒllens utlŠgg fšr kultur 
och medier innehŒller osŠkerheter p.g.a. anvŠnda urvalsundersškningar. PŒ flera punkter 
finns skŠl fšr kvalitetsreservationer dŒ det gŠller enskilda utgiftsposter.
Statistiken som presenteras i detta kapitel Šr sŒ lŒngt mšjligt senast tillgŠngliga och jŠm-
fšrbara uppgifter. Vid utarbetandet av kapitlet (juni 2008) avser flera kŠllmaterial dock Œr 
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2005. Den senaste hushŒllsundersškningen 2007 Šr nyligen redovisad samtidigt som den 
senaste statistiken fšr landstingens kulturinsatser gŠller Œr 2005. Uppgifter fšr 2007 Šr till-
gŠngliga genom myndigheternas Œrsredovisningar. Fšr att fŒ en anpassning och kongruens  
t.ex. mellan stat, landsting och kommuner anvŠnds hŠr uppgifter fšr 2005 och in nŒgra fall 
har Šven approximationer genomfšrts fšr att ge jŠmfšrbarhet. LŠsaren hŠnvisas till kapitlet 
ÒKulturstatistikens roll och utvecklingsbehovÓ dŠr en diskussion fšrs om den kultureko-
nomiska statistikens utvecklingsbehov. GenomgŒende har fastprisberŠkningar som redovi-
sas omrŠknats (deflaterats) med grund i utvecklingen av konsumentprisindex, KPI.

3. Den offentliga kulturÞnansieringen

Offentliga kulturutgifter 2005 efter huvudman
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Källa:  Statsbudgetens utfall, Ekonomistyrningsverket, SCB Kommunernas bokslut, SCB, Enkät till landstingen, Statens 
kulturråd

Den samlade offentliga kulturfinansieringen genom stat, landsting och kommuner3 uppgick 
2005 till ca 18,9 miljarder kronor. Av de offentliga kulturutgifterna svarade staten och 
kommunerna fšr nŠstan lika stora delar, ca 8,9 miljarder kronor respektive ca 8,1 miljarder 
kronor, vilket motsvarar 47 respektive 43 procent av de totala offentliga kulturutgifterna. 
Landstingens kulturutgifter var ca 1,9 miljarder kronor eller 10 procent av de offentliga 
kulturinsatserna.

I de statliga kulturutgifterna inrŠknas anslagen under utgiftsomrŒde 17 i statsbudgeten 
ÒKultur, medier, trossamfund och fritidÓ. DŠrutšver inkluderas Šven vissa andra utgifter, 
t.ex. arbetsmarknadspolitiska stšd till kulturarbetare genom AMS liksom Boverkets bidrag 
till kultur- och samlingslokaler. Stšd till projekt med kulturanknytning som fšrdelas av EU 
genom Kulturprogrammet och strukturfonderna redovisas separat. Detta gŠller Šven medel 
som fšrdelats av Stiftelsen framtidens kultur.

De 290 kommunerna satsade Œr 2005 ca 8,1 miljarder kronor pŒ kultur. Den i sŠrklass 
stšrsta delen, šver 41 procent utgjordes av anslagen till folkbiblioteken som i absoluta tal 
var ca 3,3 miljarder kronor. Den post som i tabellen gŒr under "AllmŠn kulturverksamhet" 
innehŒller bl.a. kostnader fšr teater, musik, museer och utstŠllningar som Œr 2006 var ca 2,6 

KulturObservatoriet                                                                                                Kulturens ekonomi
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________-_______________

                                                                                  5

3 Antalet kommuner Šr i dag 290 och antalet landsting Šr 18 tillsammans med 2 regioner (VŠstra Gštalandsregionen och 
Region SkŒne) samt en kommun som ligger utanfšr landsting (Gotlands kommun).



miljarder kronor eller šver 31 procent av de sammanlagda kommunala kulturutgifterna. 
Kostnaderna fšr den kommunala musik-/kulturskolan uppgick till drygt 1,6 miljarder kro-
nor eller 20 procent av kommunernas kulturkostnader. Kommunernas bidrag till studiefšr-
bunden var 543 miljoner kronor motsvarande 7 procent av de kommunala kulturutgifterna.

Landstingens kulturinsatser var 2005 nŠra 1,9 miljarder kronor. Stšrsta delen av landsting-
ens kulturinsatser, nŠstan en fjŠrdedel utgjordes av bidrag till musikomrŒdet. De stšrsta 
bidragen gŒr till de regionala kulturinstitutionerna dvs. lŠnsteatrar, lŠnsmuseer samt regio-
nala orkesterinstitutioner och lŠnsmusikorganisationer. 

Offentliga kulturutgifter 1988-2006, miljoner kronor. Löpande och fasta priser, 2006=100

 1988 1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2003 2004 2005 2006
Löpande priser
Stat 3 819 4 710 5 027 5 735 6 526 7 334 7 565 8 050 8 352 8 712 8 940 9 585
Landstingen 825 938 1 021 1 078 1 145 1 241 1 589 1 743 1 828 1 879 –
Kommun 4 794 5 737 6 001 6 093 6 593 6 909 6 919 7 640 7 862 7 872 8 144 8 399
Summa 9 438 11 385 12 049 12 906 14 264 15 484 16 073 17 433 18 412 18 963 –
Fasta priser, 2006=100
Stat 5 770 6 441 6 148 6 558 7 245 8 112 8 247 8 385 8 535 8 870 9 060 9 585
Landsting 1 247 1 283 1 249 1 233 1 271 1 373 1 732 1 815 1 838 1 861 1 904 2 476
Kommun 7 243 7 846 7 339 6 967 7 319 7 642 7 542 7 958 8 034 8 015 8 253 8 399
Summa 14 260 15 570 14 736 14 758 15 835 17 126 17 521 18 159 18 408 18 746 19 218 20 460

KŠllor: 
- uppgifter om statliga kulturutgifter har hŠmtats frŒn statsbudgetens utfall (ESV), 
- uppgifter om landstingens kulturutgifter har samlats in av SCB resp. KulturrŒdet via enkŠt
- uppgifter om kommunala kulturutgifter har sammanstŠllts frŒn SCB:s kommunala rŠkenskapssammandrag
- uppgifter om privat konsumtion av kultur och medier har hŠmtats frŒn SCB:s underrsškning HushŒllens utgifter

Under 90-talets fšrsta hŠlft genomfšrdes besparingar, frŠmst i de kommunala kulturbudge-
tarna, men under nŒgot Œr Šven i den statliga kulturbudgeten. Med facit i hand kan dock 
konstateras att kulturen, under Œren av stora nedskŠrningar i den offentliga sektorn, dock 
behandlades som en fšrhŒllandevis Òfredad sektorÓ. Efter 90-talets finanskris expanderade 
Œterigen kultursektorn och under senare hŠlften av 90-talet tillfšrdes kulturen realt ca 2 
miljarder kr genom kulturbudgeterna i stat, landsting och kommuner.

I ett tjugoŒrsperspektiv (1988-2007) har den statliga kulturbudgeten realt škat med nŠra 70 
procent medan de landstingskommunala kulturanslagen uppskattningsvis realt nŠra fšr-
dubblats. De kommunala kulturbudgetarna visar pŒ en tillvŠxt om 16 procent realt under 
perioden 1988-2006. TillvŠxten i de samlade offentliga kulturinsatserna under perioden 
motsvarar sŒlunda drygt 40 procent. DŒ det gŠller landsting och kommuner Šr det viktigt 
att understryka att bilden Šr splittrad och att stora skillnader fšrekommer mellan enskilda 
kommuner och landsting.
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Offentliga kulturutgifter 1988-2006, miljoner kronor. Fasta priser, 2006=100
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KŠllor: Ekonomistyrningsveerket, SCB, Statens kulturrŒd

I reala termer har de offentliga kulturinsatserna under perioden 1988-2006 škat med drygt 
6 miljarder kronor. Ett trendbrott kan vidare konstateras genom att staten under perioden 
har gŒtt fšrbi kommunerna som den stšrsta offentliga finansiŠren av kulturpolitiken. 

De samlade offentliga kulturutgifterna efter område 2005. Procent
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KŠllor: Offentliga insatser i regionalt perspektiv, Folkbiblioteken 2005, Museer och konsthallar 2005, Musikstatistik 
2005 samt Teater och dans 2005, Statens kulturrŒd

Den kulturpolitiska rollfšrdelningen innebŠr skilda ansvarsŒtaganden fšr stat, landsting 
och kommuner. Statistikunderlagen Šr begrŠnsade fšr en helt rŠttvisande jŠmfšrelse mellan 
konstomrŒden. Diagrammet ovan, liksom tabellen nedan, grundas pŒ vissa approximatio-
ner. Kommunernas utgifter fšr teater/dans, musik och museer/utstŠllningar har hŠmtats 
frŒn resp. statistik som avser intŠkter vid statligt stšdda institutioner och fria grupper, vilket 
medfšr att uppgiften inte Šr heltŠckande. De kommunala utgifterna fšr bild- och formom-
rŒdet grundas pŒ en schablonupprŠkning av enkŠtuppgifter frŒn 90-talet. De olika kŠllmate-
rialen har m.a.o. delvis olika avgrŠnsningar i omrŒden. 
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Med dessa reservationer torde siffrorna ŠndŒ ge en grov bild av mšnstret i samhŠllsinsat-
serna pŒ kulturomrŒdet. Tabellen nedan visar att staten prioriterar teatrarna medan kommu-
nerna tar ansvar fšr bibliotek och landstingen frŠmst stšdjer musikorganisationer. Utšver 
folkbildning dominerar de stora institutionsomrŒdena folkbibliotek, teatrar, museer och 
musik i de samlade offentliga kulturinsatserna. Anslagen till folkbiblioteken och folkbild-
ningen omfattar vardera ca 3,5 miljarder i de offentliga kulturbudgetarna, tillammans sŒ-
lunda drygt 7 miljarder kronor.

Folkbildningen och folkbiblioteken Šr de i sŠrklass stšrsta samhŠllsŒtagandena i kulturpoli-
tiken med motsvarande en femtedel vardera av de samlade kulturanslagen. M.a.o. gŒr 
sammanlagt runt fyrtio procent av de samlade offentliga kulturanslagen till folkbildning 
och folkbibliotek. 

Offentliga kulturutgifter efter ändamål 2005. Miljoner kronor och procent
Statliga kulturutgifter Milj. % Kommunala kulturutgifter Milj. %
 kronor   kronor  
Allmän kulturverksamhet 1) 506 5,7 Allmän kulturverksamhet 2 622 32
Teater och dans 1 292 14,5 Stöd till studieorganisationer 543 7
Musik 440 4,9 Bibliotek 3 338 41
Bibliotek, litteratur och kulturtid-
skrifter 254 2,8 Musik-/kulturskola 1 635 20
Bild o form samt konsthantverk 85 1,0 Summa 8 138 100
Ersättning o bidrag till konstnärer 300 3,4 därav2

Arkiv 374 4,2   teatrar, fria grupper 663
Kulturmiljö 639 7,1   musikinstitutioner 167
Museer och utställningar 1 370 15,3   museer/konsthallar 561
Film och medier 265 3,0   bild och form 172
Forskning 33 0,4   Delsumma 1 563 
Folkbildning 2 726 30,5 2) Uppgifter hämtade från teater- dansstatistik,
Mediefrågor 657 7,3 musikstatistik och museistatistik

Beloppen ingår i "Allmän
Summa 8 941 100 kulturverksamhet"

Landstingens kulturutgifter Milj. %
Summa offentliga kulturutgif-
ter Milj. %

 kronor   kronor  
Teater och dans 320,7 17,0 Teater och dans 2 276 12
Musik 456,6 24,3 Musik 2 699 14
Bild och form 38,7 2,1 Bild och form 296 2
Museer, utställningar och kulturmil-
jö 355,4 18,9 Museer och utställningar 2 287 12
Bibliotek och litteratur 109,4 5,8 Kulturmiljövård och arkiv 1 013 5
Film och AV 57,7 3,1 Bibliotek och litteratur 3 701 20
Folkbildning 299,5 15,9 Film, AV och medier 323 2
Ungdomsorganisationer 86,6 4,6 Folkbildning 3 569 19
Lokalhållande föreningar 1,8 0,1 Kulturarbetare, konstnärspolitik 307 2
Ersättningar och bidrag till konstnä-
rer 6,9 0,4 Allmän kulturverksamhet 654 3
Allmän kulturverksamhet 148,2 7,9 Summa 18 961 100
Summa 1 881,6 100,0

Not: Tabellen Šr fšr vissa poster approximativ: Summeringen Šr gjord frŒn kŠllor med delvis olika indelningsgrunder. 
KŠllor: Offentliga insatser i regionalt perspektiv, Folkbiblioteken 2005, Museer och konsthallar 2005, Musikstatistik 
2005 samt Teater och dans 2005, Statens kulturrŒd

Av kommunernas kultursatsningar om ca 8,1 miljarder gŒr den dominerande delen, šver 40 
procent, till folkbiblioteken som i absoluta tal omfattade 3,3 miljarder kronor. €ndamŒlet 
"AllmŠn kulturverksamhet" (bl.a. teater, musik, museer och utstŠllningar) var e ca 2,6 mil-
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jarder kronor eller šver 30 procent av de sammanlagda kommunala kulturutgifterna. Kost-
naderna fšr den kommunala musik-/kulturskolan uppgick till 1,6 miljarder kronor eller 20 
procent av kommunernas kulturkostnader. Motsvarande uppgifter fšr bidragen till studie-
fšrbunden Šr drygt 0,5 miljarder kronor eller 7 procent. 

Landstingens kulturinsatser omfattade nŠstan 1,9 miljarder kronor. Stšrsta delen av detta 
belopp, ungefŠr en fjŠrddedel utgjordes av bidrag till musikomrŒdet. De regionala kulturin-
stitutionerna dominerar stšdet frŒn landstingen. De stšrsta bidragen gŒr till lŠnsteatrar, 
lŠnsmuseer, regionala orkesterinstitutioner och lŠnsmusikorganisationer. 

Kulturinstitutionernas finansiering

Offentlig finansiering av kulturinstitutioner och fria grupper 2006 (05). 1000-tal kronor.

Institution/ Antal Bidrag i tusental kronor från   Intäkter Off. bi-
organisation inst. stat landsting kommun övr. off. Tot off' totalt, tkr drag, %
Nationella teaterinstitutioner 3 808 593 - - - 808 593 981 960 82
Reg/lok teaterinstitutioner 31 596 786 535 686 502 186 3 043 1 637 701 2 214 989 74
Övr. institutioner m. statsbidrag 5 16 291 2 746 5 959 376 25 372 102 897 25
Fria teatergrupper/projekt 68 58 408 14 061 32 754 1 889 107 112 171 476 62
Fria dansgrupper 34 24 621 2 031 4 195 1 273 32 120 41 528 77
S:a teatrar 1411 504 699 554 524 545 094 6 581 2 610 898 3 512 850 74

Länsmusikorganisationer 20 295 149 163 493 458 642 547 492 84
Lok/reg orkesterinstitutioner 15 160 748 273 741 434 489 573 614 76
S:a musikorganisationer 35 455 897 437 234 893 131 1 121 106 80

Centralmuseer 251 169 670 0 392 4 214 1 174 276 1 615 020 73
Statliga museer 27 124 828 0 4 781 1 746 131 355 222 251 59
Regionala museer 30 268 000 303 315 161 874 9 711 742 900 1 049 658 71
Kommunala museer 76 48 141 37 570 320 873 5 002 411 586 567 005 73
Övriga museer 52 32 271 15 430 39 727 1 903 89 331 173 592 51
Konsthallar 45 7 987 5 016 72 387 1 206 86 596 121 989 71
S:a museer och konsthallar 2551 650 897 361 331 600 034 23 782 2 636 044 3 749 515 70

Folkbibliotek 290 53 049 109 4423 501 415 3 663 906 3 663 906 100

S:a samtliga organisationer 7213 664 542 1 025 2974 646 543 467 597 9 803 97912 047 377 81

KŠllor: KulturrŒdets teater-, musik och museistatistik respektive Œr. Bearbetning. Uppgifter fšr musikorganisationer 2005

Landets ca 75 teater-. dans- och musikinstitutioner, 100-talet fria grupper, drygt 250 muse-
er/konsthallar och 290 bibliotek erhšll 2005 ett offentligt stšd om ca 12 miljarder kronor. 
Den hšgsta offentliga finansieringen fanns, bortsett frŒn biblioteken, vid de nationella tea-
terinstitutionerna samt vid lŠnsmusikorganisationerna med šver 80 procent. Detta Šr en av-
sevŠrt hšgre offentlig finansiering Šn vad som gŠller vid museerna som i genomsnitt hade 
70 procent. Den lŠgsta offentliga finansieringen fanns bland kategorin Òšvriga statliga mu-
seerÓ samt vid de fria teatergrupperna.
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4. HushŒllens kulturkonsumtion

Hushållens kulturutgifter 1985-2006, miljoner kronor. Löpande och fasta priser, 2006=100

 1985 1988 1992 1995 1996 1999 2001 2006
Löpande priser 15 423 20 455 26 287 29 490 28 311 36 723 38 219 41 967

Fasta priser,2006=100 28 511 32 893 32 148 32 888 31 430 40 426 40 668 41 967
KŠlla: HushŒllens utgifter respektive Œr, SCB

Den helt švervŠgande delen av kulturkonsumtionen bekostas ur individernas egen port-
monnŠ. Enligt SCB:s undersškningar av hushŒllens utgifter (HUT) avser ca 42 miljarder 
kronor utgifter fšr varor och tjŠnster inom kultur- och medieomrŒdet vilket motsvarar nŠs-
tan 70 procent av den samlade kulturkonsumtionen. I siffran inkluderas t.ex. intrŠdesbiljet-
ter, bok- och skivinkšp, TV-licenser men Šven utgifter fšr utrustning och apparatinkšp, 
t.ex. TV, ljudanlŠggningar och videoapparater. 

Den samlade kulturkonsumtionen 1988--2006. Fasta priser 2006=100
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KŠllor: Statsbudgetens utfall (Ekonomistyrningsverket), Landstingens kulturutgifter. SCB resp. KulturrŒdet. Kommunala 
kulturutgifterhar hŠmtats frŒn SCB:s kommunala rŠkenskapssammandrag (Vad kostar verksamheten i din kommun?  
Uppgifter fšr hushŒllens kulturkonsumtionhar hŠmtats frŒn SCB:s HushŒllens utgifter. Not: Uppgifter fšr landstingen 
2003 och 2006 Šr imputerade.

I diagrammet (ovan) illustreras den privata kulturkonsumtionens utveckling under tvŒ de-
cennier relaterat till utvecklingen i de offentliga kultursatsningarna. FrŒn figuren framgŒr 
att nedgŒngen i hushŒllens kulturkonsumtion under 1990-talets fšrsta hŠlft var mer mar-
kant Šn besparingarna i de offentliga kulturbudgetarna. Under nŒgra Œr skedde nedskŠr-
ningar i kommunerna som i reala termer trŠffade kultursektorn, men under 90-talets senare 
hŠlft škade Œter kulturinsatserna. De offentliga kulturanslagen har realt under tjugoŒrsperi-
oden škat med sammanlagt drygt 4 miljarder motsvarande ca 25 procent medan den hus-
hŒllens kulturkonsumtion škat med hela 10,5 miljarder motsvarande 34 procent.
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Hushållens utgifter inom kultur- och medieområdet 2006, miljoner kronor

Varor/tjänster Milj kr Kr per
  hushåll

TV, Video/DVD, utrustning 4 310 1 081
Kabeltv, satelittv 1 290 323
TV-avgifter 1 750 439
Licensavgifter 3 410 855

Radio/Stereo Utrustning 3 080 772
Inspelningsmedier 460 115
CD/DVD skivor, köp, hyra 860 216

Internetabonnemang 1 640 411
TV-spel/playstation/dataspel 80 20

Teater och konserter 810 203
Bio 280 70
Opera, revy, teater, musikal 250 63
Inträde konsert 240 60
Inträde museum 150 38
Kulturella tjänster 8 360 2 096
Avgift för utövande av musik mm 60 15

Böcker 4 685 1 175
Tidningar och tidskrifter 1 660 416
Dagstidning 1 160 291
Veckotidning, månadstidning 550 138

Tavlor 150 38
Musikinstrument 202 51
Spel, lotterier 1 340
Övriga tjänster 5 190 1 301

SUMMA 41 967 10 523
KŠlla: HushŒllens utgifter 2006 (HUT), SCB. Bearbetning 

Tabellen ovan har hŠmtas frŒn SCB:s undersškning HushŒllens utgifter.  Urvalsstorleken i 
senaste undersškning var ca 2 200 hushŒll. I undersškningen mŠts konsumtionen genom 
uppgiftsinsamling frŒn ett urval hushŒll med hjŠlp av kassabok/dagboksanteckningar av de 
medverkande hushŒllen.

Resultaten frŒn dessa undersškningar har osŠkerheter genom att uppgifterna Šr skattningar 
baserade pŒ urvalsundersškningar och fšr nŒgra utgiftsslag pŒ en detaljerad nivŒ. Hus-
hŒllsundersškningarna ger dock mšjlighet fšr analys av lŒngsiktiga trender. €ven om upp-
gifter frŒn enskilda Œrs mŠtningar kan te sig osŠkra Šr mŠtfelen huvudsakligen desamma i 
Œterkommande mŠtningar. Undersškningarna har genom Œren varit den enda tillgŠngliga 
kŠllan fšr att uppskatta den privata kulturkonsumtionen och har anvŠnts sedan 70-talet. 
Den internationella klassifikationen bakom undersškningarna har gjort att statistiken Šven 
anvŠnts av Eurostat fšr att, sŒ lŒngt mšjligt, ge jŠmfšrbara uppgifter mellan lŠnder.

Ett annat sŠtt att mŠta den privata kulturkonsumtionen Šr att sammanstŠlla uppgifter frŒn 
befintlig branschstatistik om fšrsŠljning eller omsŠttning av varor och tjŠnster inom kultur- 
och medieomrŒdet. Med denna metod undviks sŒlunda osŠkerheten som fšljer av ur-
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valsundersškningar, Šven om andra felkŠllor kan finnas i berŠkningarna. Uppgifterna 
kommer sŒledes frŒn respektive ÒbranschÓ av producenter till skillnad frŒn utdraget i 
SCB:s hushŒllsundersškning dŠr alltsŒ konsumenter tillfrŒgats om sin konsumtion. Bran-
schuppgifterna bygger pŒ producenternas egna uppskattningar av fšrsŠljning och omsŠtt-
ning. Den frŠmsta invŠndningen mot denna metod bestŒr i bristande tŠckning, t.ex. biljetter 
fšr intrŠden pŒ kulturevenemang som inte Šr statsunderstšdda eller medieutgifter dŠr me-
diefšretaget inte Šr anslutet till nŒgon branschorganisation (och dŠrmed inte rŠknas in i sta-
tistiken).

Mediekonsumtion: Omsättning/försäljning/intäkter i  mediebranscher 2006-07. Milj kronor
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KŠllor: Svenska Filminstitutet 2007, IFPI (International Federation of the Phonographic Industry) 2004, 
Nordicom/Sveriges Videodistributšrers Fšrening 2006,  RadiotjŠnst AB 2007, Swedish Games Industry 2007, Svenska 
FšrlŠggarefšreningen 2006, Nordicom/Tidningsutgivarna/PresstšdsnŠmnden, 2006, Post- och telestyrelsen 2007

HushŒllens sammanlagda konsumtion av varor och tjŠnster inom kultur- och medieomrŒdet 
uppskattas i de bŒda diagrammen (ovan och nedan) till ca 34 miljarder kr. Privata kulturut-
gifter som inte ingŒr i statistiken Šr t.ex. inkšp av tidskrifter eller abonnemang pŒ satellit-/
kabel-TV. Utgifter fšr apparatutrustning Šr heller inte inrŠknade. Bland utlŠgg fšr Òlevande 
kulturÓ i diagrammet nedan finns heller inte inrŠknat utgifter fšr kulturutbud utanfšr de 
statsbidragstšdda institutionerna, bl.a. kommersiellt anordnade konserter, privatteatrar, an-
nan underhŒllning m.m. Utgifter fšr besšk pŒ evenemang vid utlandsresor finns heller inte 
med, t.ex. entrŽbiljetter vid museibesšk pŒ semesterresor etc.
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Kulturkonsumtion: Biljett-/spelintäkter/avgiftsintäkter 2005-06 vid kulturinstitutioner, fria 
grupper och musikskolor. Milj kronor
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Summa: 1,1 miljarder kr

KŠllor: Teater- och dansstatistik 2005, Musikstatistik 2005, Museer och konsthallar 2005. Statens kulturrŒd, SMoK 2006

I de bŒda diagrammen illustreras hushŒllens konsumtionsutgifter fšr kulturutbud i olika 
former (det švre diagrammet) resp. konsumtionsutgifter fšr medieburen kultur (det nedre 
diagrammet). BiljettintŠkter/recetter vid (statsunderstšdda) kulturinstitutioner och avgifter 
inom musikskolor omfattar drygt 1 miljard kronor medan fšrsŠljning, konsumtionsutgifter 
och avgifter fšr massmedier uppgŒr till 33 miljarder kronor. Datorspelbranschen visar pŒ 
en expansiv utveckling med en 25-procentig Œrlig tillvŠxt och fšrsŠljningen av datorspel 
under 2007 lŒg i nivŒ med utlŠggen fšr bŒde biobiljetter och inkšp av CD/musikfonogram.

Den samlade kultur- och mediekonsumtionen har under de senaste två decennierna således 
förskjutits från en skattefinansierad offentlig kultursektor mot en privatfinansierad kultur-
konsumtion. HushŒllens kultur- och mediekonsumtionen har under tioŒrsperioden 1996-
2006 realt škat med 34 procent medan den skattefinansierade kulturen škat med 25 pro-
cent. HushŒllens reala konsumtionstillvŠxt om 10 miljarder fšrklaras huvudsakligen av 
tillkomsten av Internet, fler abonnerade TV-kanaler per satellit och kabel samt en vŠxande 
datorspelmarknad. Dessa medier tillgodoser behov av information, bildning, fantasi, fiction 
och kultur som bŒde konkurrerar och substituerar det offentliga kulturutbudet. Internet och 
IT innebŠr nya distributionsvŠgar fšr kultur. Nedladdad musik har har fšrŠndrat fonogram-
branschen. I motsats till Baumols och Bowens pessimistiska tes om kultursektorns stagna-
tion visar alltsŒ den faktiska utvecklingen pŒ en škad efterfrŒgan och en škad konsumtion, 
rŠknat sŒvŠl i ekonomiska termer som i tidsanvŠndning. Konsumenterna Šr uppenbart villi-
ga att betala allt mer av sina resurser pŒ kulturmarknaden.

Den senaste decenniet kan sŠgas ha inneburit tvŒ vŠsentliga skiften: 1) Staten Šr i dag en 
stšrre finansiŠr av kultur Šn landets alla kommuner tillsammans och 2) den privata kultur- 
och mediekonsumtionen har under perioden ytterligare škat gapet mot de offentliga kultur-
insatserna med šver 10 miljarder kronor.
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Samtidigt kan konstateras att det grova utgifts- och finansieringsmönstret i de offentliga 
kulturbudgetarna ligger fast. I det totala mšnstret har bara marginella fšrskjutningar skett. 
SŒlunda avser fortfarande idag ca 7 miljarder, motsvarande fyrtio procent av samhŠllets 
kulturpolitiska Œtaganden, stšd och bidrag till folkbibliotek och till folkbildning.

5. Kultursponsring

Sponsring Šr, enligt en vanlig definition, ÒaffŠrsmŠssigt samarbete till šmsesidig nytta fšr 
tvŒ eller flera parterÓ. Den sponsrade ger fšrmŒner till sponsorn och ersŠttes med en mot-
prestation. Har inga krav pŒ motprestation stŠllts i avtalet Šr det sŒlunda inte sponsring utan 
gŒva eller donation. Motprestationer kan vara, t.ex. att det sponsrande fšretagets logotype 
exponeras i marknadsfšring eller programkatalog. Sponsring kan bestŒ sŒvŠl av kontant 
ersŠttning som varor och tjŠnster. S.k. produktplacering i filmer och tv-produktioner inne-
bŠr exponering varumŠrken mot ersŠttning, detta rŠknas dock inte som kultursponsring. Ett  
nŠrliggande begrepp till sponsring Šr fšretagens sociala ansvar, s.k. Corporate Social 
Responsibility (CSR). Det har hŠvdats att intresset fšr sponsring av sport och kultur skulle 
ha minskat genom att CSR škat i omfattning senare Œr. Statistiken om sponsring  Šr emel-
lertid begrŠnsad. En slutsats Šr dock att kultursponsring i Sverige Šr mycket liten jŠmfšrt 
med anglosaxiska lŠnder. €ven om nŠringslivets sponsring av kulturlivet kan te sig blyg-
sam kan den fšr enskilda kulturprojekt ha en strategisk betydelse.

TvŒ olika material om sponsring finns tillgŠngliga med principiellt olika definitioner och 
mŠtmetoder. KulturrŒdet redovisar i sin Œrliga statistik sponsringintŠkter vid statsunder-
stšdda kulturinstitutioner och fria grupper inom teater- och dansomrŒdet, musikomrŒdet 
och museiomrŒdet. En annan kŠlla Šr den enkŠt som organisationen Kultur och NŠringsliv 
genomfšrt vŒren 2008 till drygt 600 kulturorganisationer. 

Sponsring av kulturinstitutioner och fria grupper 2006, procent
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Sponsring totalt:  89,4 milj kr

Källor: Teater- och dansstatistik 2006, Musikstatistik 2006 , Museer och konsthallar 2006, Statens kulturråd 

Kultursponsringen omfattade 2006 enligt diagrammet ovan drygt 89 miljoner kronor, varav 
ungefŠr hŠlften gick till museer och konsthallar, 14 procent musikinstitutioner  och reste-
rande 36 procent till teater- och dansomrŒdet. I absoluta tal utgjorde sponsringen till tea-
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trarna 32,3 milj kr, till musikorganisationerna 12,7 milj och till museerna/konsthallarna 
44,5 milj kr.

Sponsring har enligt sammanstŠllningen realt minskat med 31 miljoner kronor sedan 1998 
vilket motsvarar en nedgŒng om 26 procent. PŒ grundval av KulturrŒdets statistik fšr stats-
bidragsstšdda kulturinstitutioner kan sponsringens andel uppskattas till 1,1 procent av de 
samlade intŠkterna. Andelen sponsring av totala intŠkter vid teatrarna utgjorde 0,9 procent, 
vid musikorganisationerna 1,1 procent och vid museerna/konsthallarna 1,3 procent.

Sponsringen kommer i praktiken frŒn ett relativt begrŠnsat antal stora sponsringavtal. €ven 
om ett antal fria grupper och andra producenter/arrangšrer inte ingŒr i redovisningen torde 
kultursponsringen vid dessa vara av tŠmligen begrŠnsad omfattning. Sponsring vid vissa 
kommersiellt anordnade konserter och evenemang kan dock vara betydande.

Sponsring av kulturinstitutioner/fria grupper 1998-2006, 1000-tal kr. Fasta priser, 2006=100
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KŠllor: Teater- och dansstatistik resp. Œr, Musikstatistik resp. Œr, Museer och konsthallar resp. Œr, Statens kulturrŒd

Kultursponsringen nŒdde en topp 1998-99 bl.a. genom KulturhuvudstadsŒret, K98. DŠref-
ter har intresset frŒn nŠringslivet fšr kultursponsring mattats av. SŠrskilt museerna har fŒtt 
vidkŠnnas ett minskat intresse frŒn sponsorer. De stšrsta sponsringavtalen gŠller nŒgra av 
symfoniorkestrarna samt nationalinstitutionerna. Den švervŠgande delen av kulturspons-
ringen kommer frŒn nŒgra fŒ sponsorer inom de svenska storfšretagen och storbankerna. 
Kungliga Filharmonikerna Ð Stockholms konserthusstiftelse ingŒr inte i KulturrŒdets statis-
tik och uppgiften om sponsring har dŠrfšr kompletterats i denna redovisning.
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Sponsringintäkter 2006 överstigande 1 milj kr vid kulturinstitutioner m.fl. 1000-tal kr
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KŠlla: Teater- och dansstatistik 2006, Museer och konsthallar 2006, Musikstatistik 2006. Statens kulturrŒd
•rsredovisning, Stockholms konserthusstiftelse/Stockholms filharmoniker och Gšteborgs Symfoniker

Sponsring av kulturinstitutioner och fria grupper 1998-2006, tusental kronor i löpande priser
Mottagare 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Teatrar 39 714 46 989 45 113 38 370 32 814 31 660 31 272 29 640 32 292
därav
   nationella teatrar 20866 25 957 21 675 19 975 11 120 6 291 6 024 7 211 10 183
   regionala/lokala teatrar 15 576 14 659 17 462 15 717 16 330 16 399 20 242 17 143 14 863
  övriga teatrar med statsbidrag 2 636 5 525 5 576 1 153 4 237 7 037 3 931 3 873 6 130
   fria teatergrupper, verks o proj 635 838 400 1 499 1 094 1 736 1 067 1 235 816

   fria dansgrupper 1 10 0 26 33 197 8 178 300

Musikorganisationer 10 713 16 793 15 096 11 787 12 432 13 025 17 795 16 072 12 661
därav
  Länsmusikorganisationer 770 1 374 664 845 1 810 2 444 2 435 3 124 2 600
  Lok/reg orkesterinstitutioner 9 943 15 419 14 432 10 942 10 622 10 581 15 360 12 948 10 061

Museer/konsthallar 58 968 58 805 37 636 26 848 47 646 21 044 30 792 51 264 44 488
därav
  centralmuseer 17 452 11 435 13 563 9 091 12 520 6 497 9 202 11 813 17 092
  övr. statliga museer 5 906 5 167 3 970 2 293 16 179 2 582 1 908 12 789 2 565
  regionala museer 10 755 11 564 4 111 1 485 6 057 3 125 13 356 13 663 13 396
  kommunala museer 6 688 4 451 2 132 2 687 1 691 3 085 3 025 6 748 6 506
  övriga museer 11 996 18 747 5 066 7 509 3 820 3 892 2 553 4 268 2 105
  konsthallar 6 171 7 441 8 794 3 783 7 379 1 863 748 1 983 2 824

Samtliga institutioner/grupper 109 395 122 587 97 845 77 005 92 892 65 729 79 859 96 976 89 441
KŠllor: KulturrŒdets Œrliga teater-, musik och museistatistik respektive Œr. Bearbetning  
•rsredovisning, Stockholms konserthusstiftelse/Stockholms filharmoniker och Gšteborgs Symfoniker
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Kultursponsring 1998-2006. Fasta priser (2006=100) Tusental kronor
Mottagare 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Teatrar 43 925 51 727 49 175 40 828 34 181 32 354 31 839 30 038 32 292
därav
   nationella teatrar 23 078 28 574 23 627 21 255 11 583 6 429 6 133 7 308 10 183
   regionala/lokala teatrar 17 227 16 137 19 034 16 724 17 010 16 758 20 609 17 373 14 863
  övriga teatrar med statsbidrag 2 915 6 082 6 078 1 227 4 413 7 191 4 002 3 925 6 130
   fria teatergrupper, verks o proj 702 923 436 1 595 1 140 1 774 1 086 1 252 816

   fria dansgrupper 1 11 0 28 34 201 8 180 300

Musikorganisationer 11 849 18 486 16 455 12 542 12 950 13 310 18 118 16 288 12 661
därav
  Länsmusikorganisationer 852 1 513 724 899 1 885 2 498 2 479 3 166 2 600
  Lok/reg orkesterinstitutioner 10 997 16 974 15 732 11 643 11 064 10 813 15 639 13 122 10 061

Museer/konsthallar 65 220 64 735 41 025 28 568 49 630 21 505 31 351 51 952 44 488
därav 0 0 0 0 0 0 0 0 0
  centralmuseer 19 302 12 588 14 784 9 673 13 041 6 639 9 369 11 972 17 092
  övr. statliga museer 6 532 5 688 4 327 2 440 16 853 2 639 1 943 12 961 2 565
  regionala museer 11 895 12 730 4 481 1 580 6 309 3 193 13 598 13 846 13 396
  kommunala museer 7 397 4 900 2 324 2 859 1 761 3 153 3 080 6 839 6 506
  övriga museer 13 268 20 637 5 522 7 990 3 979 3 977 2 599 4 325 2 105
  konsthallar 6 825 8 191 9 586 4 025 7 686 1 904 762 2 010 2 824

Samtliga institutioner/grupper 120 993 134 948 106 656 81 939 96 760 67 169 81 308 98 278 89 441

KŠllor: KulturrŒdets Œrliga teater-, musik och museistatistik respektive Œr. Bearbetning 
•rsredovisning, Stockholms konserthusstiftelse/Stockholms filharmoniker och Gšteborgs Symfoniker

Kultur och Näringslivs enkät 2008

Organisationen Kultur och NŠringsliv Šr ett nŠtverk av fšretag, nŠringslivsorganisationer 
och kulturproducerande fšretag med syfte att frŠmja samarbete mellan fšretag och kultur. 
PŒ uppdrag av Kultur och NŠringsliv och Stockholms Handelskammare genomfšrde un-
dersškningsinstitutet Demoskop vintern 2008 en undersškning om fšretagssponsring bland 
kulturorganisationer. Studien omfattade totalt 617 intervjuer via Internet avseende spons-
ring under 2007.

Enligt undersškningsrapporten4 berŠknas kultursponsring till aktšrer av nŒgon omfattning 
uppgŒ till ca 90 milj kr under 2007. Sponsring berŠknas stŒ fšr ungefŠr en procent av den 
totala finansieringen av kulturverksamheterna. Andelen škar mŒttligt om Šven donationer 
inkluderas. Sponsring och donationer berŠknas totalt omfatta 112 milj kr. Kostnaderna fšr 
sponsringen berŠknas i rapporten till 10 -12 procent av sponsringsintŠkterna. OmrŠknat i 
pengar skulle detta innebŠr att nettovŠrdet av sponsringen uppgŒr till ca 80 milj kr.

HŠlften av de nationella kulturorganisationerna i undersškningen och var femte av švriga 
organisationer (med personal om minst ett Œrsverke) uppgav att de mottagit nŒgon form av 
sponsring. Sponsring škar med storlek pŒ verksamheten. Sponsring Šr vanligare i mindre 
orter Šn i stšrre, vilket antyder att Šven lokal fšrankring Šr en drivkraft. Sponsring Šr vanli-
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gast inom klassisk musik och opera fšljt av teater, kulturminnesvŒrd/musŽer samt film/
multimedia/TV/radio.

Sponsring utgšr enligt rapporten ca 1 procent av kulturorganisationernas totala intŠkterna. 
Donationer Šr betydligt mindre vanliga Šn sponsring. Bland de kulturorganisationer som 
har sponsorer dominerar engŒngsavtalen. HŠlften av organisationerna har engŒngsavtal och 
det Šr vanligt att man har mer Šn en sponsor. Bank/fšrsŠkring/finansiella tjŠnster  Šr den 
bransch som dominerar bland sponsorerna, 28 procent av kulturorganisationer med spons-
ring uppgav sponsrande fšretag inom dessa branscher.

Intäkter av sponsring samt donationer i kulturorganisationer 2007. 1000-tal kr
 Totalt Nationella Övr. med 
   > 1 manår
Sponsorintäkt 90 444 59 581 30 863

Donationer 21 080 13 628 7 453
  varav företag 8 913 7 164
  varav privatpersoner 12 168 6 464 5 704
Totalt 111 524 73 209 38 316

KŠlla: Sponsring och kulturfinansiering 2007. Kultur och NŠringsliv, Stockholms Handelskammare

Trots att olika metoder och definitioner anvŠnds i de bŒda kŠllorna finns en stor šverens-
kommelse dŒ det gŠller skattning av sponsringens totala omfattning, ca 90 milj kr. €ven 
sponsring som andel i kulturorganisationernas omsŠttning ligger pŒ samma nivŒ och upp-
skattas i bŒda kŠllorna till ca 1 procent. 

En slutsats frŒn denna redovisning blir att det vore šnskvŠrt med insatser fšr att fortlšpan-
de mŠta kultursponsring. KulturrŒdets statistik brister i tŠckning genom att endast statsun-
derstšdda verksamheter ingŒr. EnkŠten frŒn Kultur och NŠringsliv innehŒller delvis samma 
problem genom avsaknad av definition av begreppet kulturorganisation. Sponsringstatistik 
grundad pŒ KulturrŒdets statistik tillsammans med kompletterande uppgiftsinsamling dŒ 
det gŠller kulturproducenter, arrangšrer, kulturorganisationer, kommuner m.fl. som saknar 
statligt stšd Šr en vŠg att utveckla en tillfšrlitlig sponsringstatistik. 

6. …vrig kulturÞnansiering
 Framtidens kultur: Fördelade bidrag 1995/96-2006. Milj kronor Fasta priser 2006=100
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 Källa: Årsredovisning respektive år, Stiftelsen framtidens kultur, bearbetning
Stiftelsen Framtidens kultur som startade sin verksamhet 199x genom att lšntagarfonderna frigjordes. Stiftelsen har 
fullgjort sitt uppdrag 2009. 
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Bidrag för kulturprojekt fördelade av Allmänna arvsfonden 2000-2006. Fasta priser 2006=100
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KŠlla: AllmŠnna arvsfonden, VerksamhetsberŠttelser

Boverkets bidrag till kultur- och samlingslokaler 1920-2006. Fasta priser Milj kr 2006=100
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KŠlla: Ekonomistyrningsverket

Anslag till Arbetsförmedlingen Kultur 2005

Aktivitetsstöd
56%
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6% Totalt 304 milj kr

KŠlla: Arbetsmarknadsverket

EU:s kulturprogram och strukturfonder

EU:s ramprogram för Kultur 2000: Ansökningar och fördelade medel. 1000-tal euro
 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Antal svenska ansökningar 29 16 17 27 17 14 11
Beviljade svenska ansökningar 13 9 12 9 5 4 2
Beviljat stödbelopp, 1000-tal euro 1 032 1 490 2 026 608 475 565 873

KŠlla: Rapporter frŒn RA€, KulturrŒdet, Riksarkivet och Svenska Filminsttitutet
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Finansiering av svenskt kulturliv sker Šven genom EU:s kulturprogram och genom struk-
turfonderna. •ren 2000Ð2006 genomfšrdes kulturprogrammet Kultur 2000. Programmet 
syftade till att bl.a. frŠmja kulturellt skapande genom i fšrsta hand ettŒriga eller flerŒriga 
samarbetsprojekt. I KulturrŒdets utvŠrderingsrapport konstateras att det svenska samlade 
resultatet av programmet uppgick till 32 projekt med svensk huvudarrangšr, 117 projekt 
med svensk medarrangšr samt 22 šversŠttningsstšd till 95 verk. Svenskledda projekt har 
tagit del av drygt 7 miljoner euro och  projekt med svensk medarrangšr av cirka 34 miljo-
ner euro. 

Fördelning av projekt med svensk huvudarrangör

Kulturområde 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Kulturarv 3 1 0 0 3 1 1
Litteratur 2 1 0 1 1 1 0
Scenkonst 1 0 0 5 0 2 1
Bild- och formkonst 0 1 7 0 0 0 0
Summa 6 3 7 6 4 4 2

KŠlla: UtvŠrdering av EU:s ramprogram fšr kultur 2000. KulturrŒdet 2007:7

Stöd till kulturprojekt inom EU:s strukturfonder

 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Antal stödda projekt 43 546 620 336 245 229 273
EU-stöd, tkr 134 990 547 538 542 974 350 822 251 168 127 237 210 347
Totalt inkl nationell finansiering, tkr 341 965 1 664 780 1 431 019 928 741 752 639 373 952 545 792

KŠlla; SammanstŠllningen bygger pŒ Œrliga rapporter om svenska projekt med kulturanknytning som beviljats medel 
genom EU:s strukturfonder Œren 2000-2006. Rapporter frŒn RA€, KulturrŒdet, Riksarkivet och Svenska Filminsttitutet

7. Upplevelseindustri, Cultural Economy, kulturexport

I en europeisk kulturekonomisk studie5 frŒn EU-kommissionen konstateras att kulturindu-
strin och kultursektorn (Cultural Economy) bidrar med 2.6 procent av EU-lŠndernas sam-
lade BNP och utgšr 3,1 procent av sysselsŠttningen. Bl.a. dessa resultat har refererats till 
som argument dŒ det gŠller kulturen som drivkraft inom ramen fšr Lissabonstrategin fšr 
tillvŠxt och sysselsŠttning. Rapporten kan illustrera behovet av att ta fram studier fšr att 
fšlja utvecklingen inom ett bredare definierat kulturekonomiskt begrepp Šn det Òtraditio-
nellaÓ kulturpolitiska omrŒdet. 

KK-stiftelsen redovisade i rapporten  ÒUpplevelseindustrin  2003  -Statistik  och  
jŠmfšrelserÓ, en statistik om svensk upplevelseindustri med en uppdatering av rapporten 
2004. I KK-stiftelsens rapport om upplevelseindustrin inrŠknas bl.a. arkitektur, design, 
film/foto, konst, litteratur, marknadskommunikation, media, mode, musik, scenkonst, tu-
rism/besšksnŠring. Upplevelseindustrin svarade enligt rapporten fšr en nettoomsŠttning  
om 366 miljarder kronor och upplevelseindustrins bidrag till BNP i dessa termer skulle 
motsvara ca 4,8 procent.

ITPS, Institutet fšr tillvŠxtpolitiska studier, har i ett regeringsuppdrag tagit fram en kun-
skapsšversikt om upplevelseindustrins och de kreativa nŠringarnas betydelse. I rapporten 
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visas pŒ en koppling mellan kultur, kreativitet och nŠringsliv. Begreppet Ócultural eco-
nomyÓ inkluderar fler nŠringar jŠmfšrt med begreppet upplevelseindustri, t.ex. stora delar 
av turismrelaterade nŠringar. Oavsett vilket begrepp som anvŠnds visar den statistiska ge-
nomgŒngen i ITPS:s rapport att nŠringssektorn, mŠtt med de bŒda avgrŠnsningarna, har 
haft en ekonomisk tillvŠxt šver perioden 1997 till 2005 som i stort sammanfaller med  ut-
vecklingen fšr tjŠnstesektorn i sin helhet. Detta skulle enligt definitionerna innebŠra att 
upplevelseindustrin har drygt 430 000 sysselsatta i landet medan nŠra 510 000 Šr sysselsat-
ta inom nŠringssektorn som svarar mot begreppet ÓCultural EconomyÓ.

Kulturexport

Den svenska kulturexporten har fŒtt uppmŠrksamhet genom musikexportens vŠxande bety-
delse men export av film, TV-produktioner, datorspel, design och mode har ocksŒ pekats 
pŒ som framtidsbranscher fšr den svenska ekonomin. Den svenska fšrlags- och tidskrifts-
branschen visar ocksŒ pŒ kraftig internationell tillvŠxt. 

ExportrŒdet har i en studie6 uppskattat att 94 000 personer Šr sysselsatta inom sektorn  upp-
levelseindustrin. ExportrŒdets uppskattning skiljer sŒledes i antal sysselsatta vŠsentligt frŒn 
skattningen i ITPS:s rapport. Enligt ExportrŒdet skulle sektorn bidra med 37,4 miljarder 
kronor till BNP och 16 miljarder till den svenska exporten, motsvarande 1.6 procent. 

Musikindustrins inkomster från varurelaterad export. Fasta priser (2004=100).  Milj kr
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KŠlla: Export Music Sweden

Enligt branschorganisation ÒExport Music SwedenÓvar de totala exportinkomsterna frŒn 
musikindustrin 2004 ca 6.5 miljarder kronor. Royalties stod fšr 1,3 miljarder kr och den 
varurelaterade exporten bidrog med 4,9 miljarder kr medan den servicerelaterade exporten 
svarade fšr 334 milj kr. I fasta priser škade exporten med ca 80 procent Œren 1997 -2004.

Musikindustrins inkomster från export 1997-2004. Milj. kr
 Totala Varurelaterade Servicerelaterade Exportinkomster
 exportinkomster exportinkomster exportinkomster från royalties

1997 3 368 2 200 424 684
1998 3 476 2 375 384 693
1999 4 321 3 150 400 753
2000 4 554 2 918 647 970
2001 4 809 2 757 700 1 336
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2002 6 759 4 767 682 1 310
2003 6 969 5270 383 1 316
2004 6 533 4912 334 1 287

KŠlla:Export Music Sweden

Utveckling och fšrsŠljning av datorspel Šr en expanderande bransch med en omsŠttning 
berŠknad till ca 1 miljard kronor 2005 och med Œrlig tillvŠxt om 25 procent. Exportfram-
gŒngarna i branschen har ibland liknats vid musikindustrins utveckling.

Försäljning av dataspel efter plattform 2007. Milj kr
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Toalt: 2 262 milj kr

KŠlla: Swedish Games Industry

Enligt Swedish Games Industry/Dataspelsbranschen sŒldes under 2007 šver 7,6 miljoner 
spel motsvarande ett vŠrde av 2,3 miljarder kronor i konsumentled. Detta belopp kan jŠm-
fšras med biografernas samlade biljettintŠkter om 1,2 miljarder kronor och fšrsŠljningen 
av musikfornogram/CD som omfattar 1,3 miljarder kronor.

Datorspelförsäljningen 2007 fördelat på genrer. Procent 
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KŠlla: Swedish Games Industry
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